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MOTTO 

 

“Terkadang, kita memang suka pesimis dan tidak percaya diri” 

 

“Padahal, kita harus percaya bahwa banyak hal dalam diri sendiri yang bisa 

membawa ke suatu hal yang lebih baik” 

 

“Jadi selalu semangat ya !” 
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INTISARI 

 

 Rumah Makan Bema  adalah rumah makan  yang bergerak dalam bidang 

kuliner bebek goreng madura. Untuk meningkatkan penjualan dan cakupan wilayah 

dilakukan promosi online melalui social media Instagram yang berupa gambar dan 

banner. Promosi menggunakan brosur dan gambar sudah efektif namun kurang 

maksimal. 

 

Untuk membantu mempromosikan rumah makan ini, maka peneliti 

membuat suatu  media penyampaian informasi yang berupa video iklan. Media ini 

bertujuan untuk mempermudah  penyampaian informasi secara optimal. Selain itu, 

media ini juga ditujukan untuk membantu menarik calon pembeli. 

 

Dalam proses pembuatan video iklan ini, teknik yang digunakan adalah 

teknik motion graphic dan hyperlapse. Keunggulannya adalah dalam proses 

pembuatannya tidak memakan waktu yang terlalu lama dan hasil dari video menarik 

sehingga membuat tidak mudah bosan.  

 

Kata-kunci : Dyefa Computer, motion graphic, video iklan 
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ABSTRACT 

 

Bema Restaurant is a restaurant that is engaged in the culinary of Madura 

Fried Duck. To increase sales and coverage, online promotions were carried out 

through Instagram social media in the form of images and banners. Promotion 

using brochures and images is effective but not maximal. 

 

To help promote the company's website, the researcher made a medium for 

delivering information in the form of animated videos. This media aims to facilitate 

the delivery of information optimally. In addition, this media is also intended to 

help attract prospective buyers. 

 

In the process of making this animated video, the technique used is the 

motion graphic technique. The advantage is that in the manufacturing process does 

not take too long and the results of the video are interesting so it makes it easy to 

get bored. 
 

Keywords: Dyefa Computer, motion graphic, Advertisiment video


