BAB1
PENDAHULUAN

L.l Latar belakang

Perkembangan teknologi dan informasi sudah mengalami perkembangan
yang sangat pesat, sehingga menunful Kita dalom mengikuti perkembangan
teknologi dan infrmast saatdni. Di karenakan informasi yang mudah untuk di
cari inj dapat menguntungkan berbagai bidang salah satuny

dalam bidang

n dalam mempro [[-tﬂnlpa - ' P T .I.'-n video
h komunikatif dalam mempromosikar .ebuah n ng di

an tersehut.

: B, Manggung, Caturtinggal, Kec. Depok, Ka
stimewa Yogyokarta 55281. Yang di miliki oleh

sosial media serta secara lisan

Pemanfatasn multimedia dalam penyampaian sebuah iklan akan lebih
menarik jiks mmemiliki nilai tambsh seperti teks, audio, gambar, animasi, dan
salhsatunya adalah video, Motion Graphic merupakan percabangan dari ilmu
Desain grafis yang merupakan penggabungan dari Hustrasi, Tipografi, Fotografi
dan Videografi dengan menggunakan teknik animasi untuk menyampaikan suatu



pesan dan tujuan tertentu. Yang tidak bisa dilakukan oleh liveshoot sebagaimana
vang di butuhkan oleh coffee van jogj untuk memperkenalkan coffee van jogja.
Bagaimana cara untuk memperkenalkan Coffee Van jogja dalam bentuk
video singkat yang mudah di pahami oleh masynrakat dalam penyvampaain
informasi yang di butuhkan. Solusi yang ditawarkan adalah. dengan menggunakan

Van Jogja dengan

L3 Batasan Masalah
Didaptkan beberapa batasan masalah sebagai berikut:
l. Perancanga video iklan imi menggunakan teknik Live Shoot dan
Mution Graphic

2. Durasi dari video iklan ini adalah 60 detik.



3. Video &lan ini mencangkup tentang produk dari Coffee Van Jogja.

4. Pembuatan video iklan ini mengaunakan software Aduhe After Effect
cc 2008, Primier Pro cc 2018, Photoshap cc 2018, Audition cc 2018.

5. Hasil akhir akan di serahkan kepada owner Coffee van jogja.

6. Video akan di tanyangkan di jnsfagram Coffee Van Jogja.

15

1.5.1  Bagl penulis
L. Mampu membuat klan liveshoot dan Mation Graphic dengan

kemampuan sendiri,
2. Mampu menerapkan apa yang telah di dapat dari kuliah di universitas
amikom Yogyakarta.



152 Bagl Coffee Van Jogja
1. Sebagai media klan uniuk Coffee Van Jogja,

2. Memperkenalkan Produk yang ada di Coffee Van Jogja ke masyarakat
luas:

3, Membuat iklan produk yang lebih menarik, dan membuat banyak

camatan video i_h,[l yang

menggunakan teknik liveshoot dan Motion Graphic.
3. Metode Wawancara

Wawancara dilakukan di beberapa tk di condong catur guna
mendapatkan data vang dibutuhkan dalam proses pembuatan video.



Dalam wawancara tersebut perlu memperjhatikan objek yang menjadi
pemhahasan dalam pengumpulan data.

.62 Metode Analisis
Penulis mengadakan pemeriksaan analisi kelayakan untuk menentukan
kemungkinan apakah pengembangan_pioyekwideo iklan dapat diteruskan atau

uny il dan non-fungsional. b " an mon- :. ngstanal menjelaskan

am pembuatan

ity pra produksi, produksi,

m pembudtan video animasi

antara kin: ide dan konsep, naskah, dan storyhoard. Produksi merupakan kegiatan

selama pembuatan video meliputi : pengambilan gambar, pembuatan gambar

(aset), Pasca produksi dimana semua pekerjaan dan aktivitas yang terjadi setelah
video diproduksi meliputi : compositing, editing, dan rendeving.




1.7 Sistematika Penulisan
Untuk membuat penyajian dalam penelitian i menjadi terstruktur dan
mudah dimengerti, maka dibuat sistematika penlulisan sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN

BAB IV IMEPLEMATASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisikan tentang proses tahapan produksi dan pasca produksi
hingga pengujian, dimana tahap produksi membahas tentang pembuatan bahan-



buhan  video iklan danpaska produksi membahasa  bagaimana
kemudian dilakukan pengujian

BAB V PENUTUP




	Skripsi_15.11.9009_021.pdf (p.1)
	Skripsi_15.11.9009_022.pdf (p.2)
	Skripsi_15.11.9009_023.pdf (p.3)
	Skripsi_15.11.9009_024.pdf (p.4)
	Skripsi_15.11.9009_025.pdf (p.5)
	Skripsi_15.11.9009_026.pdf (p.6)
	Skripsi_15.11.9009_027.pdf (p.7)

