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MOTTO 

“Orang yang perlu dikasihani adalah orang yang sudah kehilangan semangat 

hidup” 

 

“Siapa yang konsisten dengan apa yang ia percaya, maka dialah yang akan 

keluar sebagai pemenang” 

  

“Nikmati dan jalani hidup karena hidup cuma sekali” 

 

“Kebahagiaan adalah saat kita ikhlas, ikhlas saat memberi dan juga ikhlas 

dalam menerima” 
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Intisari 

Iklan adalah suatu pesan tentang barang/jasa (produk) yang dibuat oleh 

produser/pemrakasa yang disampaikan lewat media (cetak, audio, elektronik) 

yang di tujukan kepada masyarakat. Tujuan iklan adalah agar masyarakat tertarik 

untuk membeli atau menggunakan barang atau jasa tersebut. 

Jenis iklan sekarang lebih jauh berkembang dibandingkan dengan awal 

masanya yang hanya terbatas oleh teks saja maupun audio saja. Salah satunya 

adalah penggabungan 2 aspek contohnya video dan audio. Hal itu dapat 

memberikan sensasi yang lebih imajinatif bagi para pendengar. 

Dalam makalah ini penulis meninjau pembuatan iklan. Membuat iklan 

sendiri melalui 3 tahap, tahap pertama membuat desain produksi iklan beserta isi 

yang ingin disampaikan, tahap kedua mempersiapkan peralatan guna menunjang 

proses pembuatan, tahap ketiga mengimplementasikan teks dan notasi yang telah 

ditetapkan. 

 
Kata Kunci: Iklan, Video, Audio 
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Abstract 

 
The advertisement is a message about the goods / services (products) 

made by producer / pemrakasa conveyed through media (print, audio, electronic) 

addressed to the public. Advertising goal is that people are interested in buying or 

using goods or services. 

This type of advertising is now further developed compared with the 

beginning of his day which is only limited by text-only or audio-only. One is the 

incorporation of two aspects of video and audio examples. It can provide more 

imaginative sensation for the listener. 

In this paper the authors review the ad creation. Create your own ads 

through three stages, the first stage create advertising production design along 

with the contents to be conveyed, the second stage of preparing the equipment to 

support the manufacturing process, implementing the third phase of texts and 

notations that have been set. 

 

Keywords: Advertisement, Video, Audio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


