BABI

PENDAHULUAN

t ke mulut, salah satu permasalahy
ngodow Youyakarta saat ini.

agg dijumpai di kedai

ghatkan perckonomian masysrakat adalah melalui
e SASARRRRRARED) WA NG s cionil (UMRAR. X cberadzan UMKM
telah terbukti memiliki sumbangsth bagi perekonomian nasional. Hadirnya Teknologi
Informasi mengubah cara ¢ rikan peluang dan tantangan
baru yang berbeda dengan cara konvensional. Teknologi informasi merupakan salah
satu pilar utama pembangunan peradoban manusia saat ini yang harus mampu
memberi nilai tombah bagi masyarakat luas. Perkembangan dunia teknologi dan



informasi di era yang semakin canggih khususnya di bidang multimedia

seperti yang kita ketahui telah berkembang sangat pesat.
Berdasarkan latar belakang di atas, penulis memberikan solusi dengan proses
perancangan dan pembuoatan iklan video televisi. teknik gamber yang di gunakan

Wideo iklan untuk Kedai Mongondow,
1.2 Rumusan masalah

Berdasarkan paparan latar belakang diatas, peneliti menetapkan rumusan
masalah sehagai berikut:



Bagaimana merancang dan membuat video iklan televisi pada kedai mongodaw
Yogvakarta?.
1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan ramusen masalah di g
I, Penelitiann

dalam hal ini penulis memfokuskan

den memaksimalkan teknik Motion Trking
il pembuatan iklan ini berdurasi 30 defi
fasil video dikemas dengan format file \MP4 ¢
B0p resolusi 1280px720p.
nformasi yang ditampilkan dalam iklan adglah meni utarms dan beberapa
(S .« Mirodd s v A e sony 16-

Lensa Sipma 35mm

1.4 ART, Lightboo, | '-":-j. amiree 1000w, ighting Aputure Amaran
S5T78C, C-Stand (Lightstand), Proco ount Adapter Canon EF/EF-5 To

Sony E-Mount, Zhyun Crane Plus, Tripod softbox.
8. BSoftware yang digunakan Adobe Premier Pro, Adobe After, Adobe Media
encoder CC, dan Davinci Reslove.

9. Melakukan kuesioner untuk hasil akhir video klan vang dibuat.



14 Tujuan Penelitian
Penelitian ini Bertujuan, sebagai berikut:
l. Mmhnﬁhnvﬁm[dnﬁim_qﬂmt&nikljngsbaardm

b.  Bagi Kedai Mongodow.
1. Memperkenalkan menu makanan dan minuman yang ada pada Kedai
Mongondow Yogyukarta,



2, Memberikan informasi dan gambaran kepada masyarakat tentang
Kedai Mongondow Yogyakarta.

3. Membantu meningkatkan penjualan pada Kedai Mangondow
Yogyakarta dengan iklan videc

b Metode Wawancara

Peneliti melakukan wawancara tanya jawab langsung kepada
makerting Kedsi Mongondow untuk mencari semua data yang



diperfukan tentang Kedai Mongondow sebagai bahan analisa dan

1 buku-buku dan sumber lain
ang masalah pembuatan

2. Metode Amalisis

terdiri dari Sirengihskekuatan), Weakness|kelemohan),
Oportunin{peluang), dan Tirears{ancaman). Serta menggunakan analisis



kebutuhan fungsional dan kebutuhan non  fungsional Kebutuhan
fungsional merupakan kebutuhan yang harus dipenuhin oleh iklan dari
segi informasi. Kebutuhan non fungsional terdiri dari software, hardware

dan brainware yvang digunakan delwn penelitian.

dan inovatif atau tidak



1.7 Sistematika Penulisan

Dalam penelitian ini memuat uraian secars garis besar isi dari skripsi yang
terdiri dari lima bab, masing —masing bab berisi sebagai berikut:

Bab ini menjelaskan tentang hasil dan proses pembuatan dan perancangan iklan
video Kedai Mongondow pada sast pengambilan video, proses pemilihan video,
proses editing dan proses penggabungan video dengan pambar.



BAB V PENUTUP
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