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MOTTO

“ The biggest risk is not taking any risk. In a world that’s changing really quickly,

the only strategy that is guaranteed to fail is not taking risks.

“Risiko terbesar dalam hidup adalah tidak mengambil resiko apapun. Di dunia

yang berubah sangat cepat ini, satu-satu

strategi yang dijamin gagal adalah
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INTISARI

Kata iklan dalam bahasa yunani yang artinya menggiring orang-orang kepada
gagasan. Iklan merupakan pesan untuk mendorong khalayak ramai agar tertarik pada
produk yang disampaikan melalui media dan ditunjukan kepada masyarakat umum..
Iklan juga bukan hal aneh dalam perekonomian di Indonesia. Bentuk-bentuk
periklanan dapat berupa gambar, teks, video atau kombinasi dari seluruh elemen.
Iklan sering mengarahkan penonton untuk percaya pada produk dalam waktu yang
lebih singkat, sementara efeknya akan bertahan lebih lama pada memori audiens.

Kedai mongondow merupakan cafe yang menawarkan makanan dan
minuman khas sulawesi utara, juga sebagai tempat berbincang bersama teman-teman
atau bertukar fikiran. Kedali mongondow menyajikan makanan dan minuman yang
berkualitas dengan harga terjangkau.

Dengan menambah media iklan diharapkan mampu memberikan kesan
dan daya tarik lebih kuat kepada pengunjung juga dapat memvisualisasikan apa yang
ditawarkan di kedai mongondow.

Kata Kunci: Iklan, Media Promosi, Kedai Mongondow
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ABSTRACT

The word ad in Greek which means to lead people to ideas. Advertising is a
message to encourage the general public to be interested in products delivered
through the media and shown to the general public. Advertising is also not unusual in
the economy in Indonesia. Forms of advertising can be images, text, video or a
combination of all elements. Advertising often leads the audience to believe in the
product in a shorter time, while the effect will last longer on the audience's memory.

Kedai mondondow is a cafe that offers food and drinks typical of North
Sulawesi, as well as a place to talk with friends or exchange ideas. Kedai
Mongondow serves quality food and drinks at affordable prices.

By adding advertising media, it is expected to be able to give a stronger
impression and appeal to visitors, and can also visualize what is offered. in the
Mongondow shop.

Keywords: Advertising, Promotion Media, Kedai Mongondow
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