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1.1 Latar Belakang Masalah

Pada saat ini perusahaan maupun usaha kecil menengah dituntut untuk
lebih inovatif dan kreatif dalam penyajian informasi maupun strategi pemasaran,
sehingga mampu menarik konsumen ntuk melakukan pembelian produk-produk
yang ditawarkan oleh produsen. Dengan begitu teknolog: informasi multimedia
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Company profile merupakan pencitraan yang baik dari sebunh perusahaan
yang dapat digunakan sebagai media pemasaran yang cocok karena terdapat unsur
visual berupa gambar, teks, dan audio, lerlebih lagi jika ditambahkan unsur
multimedia yang lain akan membuat klien terkesan. Company Profile yang kurang



menarik  akan menimbulkan ketidakpercayvaan konsumen terhadap suatu
perusahaan terutama penyedia jasa.[2]

Teknik motion graphic merupakan teknik yang terdin dari dua kata yaitu
motion yang berarti gerak don graphic yang berarti grafis, Jadi amimast motion
graphic dibentuk dari model-model yangidibust secara grafis yang kemudian
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landasan untuk pemt 0 campann profile Avam Batokok Khas Minang dengan
teknik motion graphic.

Disamping itu juga unfuk memperbaik e
sebelumnya masih menggunakan hanner, spanduk. brosur, dan kartu nama vang
Bemmkibat, Icssdhinye adudiaizicii,  poborosmy feige, penstrengkaken. biaya,

penyajian yang buruk dan juga penyampaiannya yang kurang optimal. Dan juga
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Meliiat dari kenyatams diatas dipeluken Sushi saraiia informast untuk
memperkenalkan usaha tersebut. Sehingga hadimya pengenalan company profile
dengan teknik motion graphic dapat mefitmjang dan memperbaiki kekurangan
pada identitas di usafia Ayam Bafokok Khas Minang. Oleh karena itu penulis
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. Pembuatan compeany profile dengan menerapkan teknik motion graphic.
2. Objek penelitian adalah usaha Ayam Batokok Khas Minang yang hasil

produksinya adalah makanan



3. Didalam video akan terdapat informasi vaitu:
[l Gambaran umum peruszhaan.
[ Alamat Ayam Batokok Khas Minang.

[ Mocam-macam makanan yong dibuat Ayam  Batokok Khas

5. Sebagai syarat kelulusan untuk menyelesaikan program Strata satu
Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta.



1.5 Metode Penelitian

Metode vang digunakan dalam pembuatan video company prafite Avam
Batokok Khas Minang adalah sebagai berikut:

Melakukan pengambilan gambar produk dan juga peta lokasi di
Avyam Batokok Khas Minang pada Oktober 2018.



1.52 Metode Anallsls

Data yang sudah terkumpul dan diolah kemudian dianalisis dengan
menggunakan analisis SWOT (strenghts, weaknesses, opporfunities, threats).
Disini penulis akan menganalisa tentang kekustan. kelemahan. peluang. dan
ancaman di Ayam Batokok Khas Minang pada Okiober 2018,

1.5.5 Metode Testing

Penulis melakukan resting terhadap video dengan cara menayangkannya
dan memperlihatkan kepada Anggi Nasution selaku owner di Ayam Batokok
Khas Minang pada Oktober 2018.



1.0 Sistematika Penulisan

Adapun sistematika penulisan pada penelitan skripsi ini agar dapat
memberikan penyajian laporan yang mudah dimengerti dan terstruktur,
diantaranya adalah sebagai berikut :

BAB [ PENDAHULUAN

i berada di bab ke-tiga.

BAB V PENUTUP

Dalam bab ini berisikan tentang kesimpulan dan saran yang merupakan
rumusan dari analisa dan pembahasan bab-bab sebelumnya.
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