perusahaan dengan konsumen. Iklan merupakan pesan suatu merek. produk, atau
perusahaan yang disampaikan kepada audiens melalui media.

Teknologi informasi mempunyai kemampuan mempengaruhi bahkan
membangun persepsi konsumen dengan kuat, sehingga konsumen lebih percaya



(B

pada perusahaan yang mengiklankan di teknologi informasi dari pada media
lain Dengan audio dan tekstur gambar, teknologi informasi seakan jalan mudah
untuk menyampaikan fklan produk baru kepada konsumen. Schingga konsumen
lebih nyeman menyimak tklan yang disajikan oleh perusahaan produk baru

dibahas dalam skripsi ini adalah “Bagaimana cara merancang dan membuat vedeo

profil menggunakan teknik Hiperlapse dan Liveshonr pade Pasar Semin
Gummphkidul ™.



1.2 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai
berikut:

|, Pembuatan fifan i menggunakon softwareddobe After EffeceCC 2017,

RSITAS AMIKOM YOGY AKARTA.

3. Bagi penulis sehagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan
program  Strata | Informattka pads UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA[2]



1.4 Metode Penelltian
Dalam pembuatan skripsi metodé, penelitian yang digunakan dalam

dokaumeinpa ssja yang ingin i

Studi Pustaka
2. Pengamatan

g yang ada.  tujuan

vengamatan yaitu untuk memudshkan penulis dalam merancang
storyboard pada proses pembuatan video profil
3. Wawancara
Penulis melakukan wawancara dengan pihak management
Pasar Semin untuk mengumpulksn informasi yang dibutuhkan
dalam pembuatan skripsi.



Pada tshapan ini dilakakuan dilskukan pengimplementasian bahan-
bahan yang telah dikumpulkan pada tahap pra produksi. Dimulai dengan tahap
produksi yaitu, pengambilan gambar dan perekaman suara sesuai dengan
storyboard, Kemudian tahap selanjutnya yaitu . editing . memeriksa hasil



editing sementara, jika hasil akhir sudah sesuai maka dilakukan proses
rendering dan dilanjutkan dengan penyerahan atau penyiaran

1.5.5 Metode Pengujian
Penulis melakukan festing terhadap Video profile dengan menayangkan
film tersebut kepada teman, pemilik hotel stau dosen pembimbing untuk

| !.l'!'_-_;'— {h,nmm;[EI

1l ; m‘lm -

BAB 1 PENDAHULUAN

penclitian.
BAB Il LANDASAN TEORI
digunakan oleh penulis sebagai dasar pembuatan media iklan



BAB 11 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang analisis dan perancangan iklan televisi
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