
 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN PROFILE PASAR SEMIN 

MENGGUNAKAN TEKNIK HYPERLAPSE 

DAN LIVESHOOT 

 

SKRIPSI 

 

 

 
 

 

 

disusun oleh 

 

Eddy Susanto 

14.11.7726 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS INFORMATIKA 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2019 

 

 

 



 

ii 
 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN PROFILE PASAR SEMIN 

MENGGUNAKAN TEKNIK HYPERLAPSE  

DAN LIVESHOOT 

 

 

Skripsi  

 

untuk memenuhi sebagian persyaratan 

mencapai gelar sarjana 

pada program studi informatika 

 

 

 

 

 

 

disusun oleh 

Eddy Susanto 

14.11.7726 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI  INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2019 

 



 

iii 
 

 
 
 

 
 

 

 
 



 

iv 
 

  



 

v 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



 

vi 
 

 

 

 

 

  ` 

MOTTO 

“Tidak ada kemenagan tanpa pengorbanan” 

(Yohanes T)    

 

“Jauhilah dengki, karena dengki memakan amal kebaikan sebagaimana 

api memakan kayu bakar” 

(Nabi Muhammad SAW)    

 

"People who never make mistakes are those who never try new things" 

(Albert Einstein)   

"Tidak ada jalan mudah menuju kebebasan, dan banyak dari kita akan harus 

melewati lembah gelap menyeramkan. Lagi dan lagi sebelum akhirnya kita meraih 

puncak kebahagiaan.” 

(Nelson Mandela)   
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INTISARI 

 

 Melihat peluang bisnis di bidang pasar dan perdagangan yang semakin 

berkembang. Maka terpikir bagaimana cara mengembagkan dan memajukan 

perekonomian pasar semin. Mengunakan Teknik Hyperlapse dan Live Shot untuk 

menghasilkan sebuah video profil yang berguna untuk mempromosikan pasar 

semin.  

Akan mudah dimegerti semua kalagan dengan visual dan audio yang 

menarik. Hasil dari pembuatan video profil pasar semin ini akan di uplod kedalam 

media sosial yaitu youtube dan blooger. Untuk meningkatkan penghasilan 

masyarakar didaerah semin. Dengan demikian lebih banyak pembeli pedagan dan 

konsumen yang mengetahui peluang yang ada di pasar semin. 

Mengunakan aplikasi Adobe After Efect, Adobe Premiere Pro, Adobe 

photoshop yang digunakan untuk editing video untuk menunjang pengerjaan 

Project. Menghasilkan video Profil yang mudah dimengerti semua kalagan dan 

sangat menarik. 

 

Kata-kunci : Pasar, Hyperlapse, Video, Live Shoot,blooger,youtube, Adobe After 

Efect, Adobe Premiere Pro, Adobe photoshop. 
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ABSTRACT 

  

 

 Seeing business opportunities in the fields of markets and trade that are 

growing. So, to develop and advance the market economy of the semin. Using the 

Hyperlapse and Live Shot Techniques to produce a profile video that is useful for 

promoting the semin market. 

 It will be easy to understand the things with interesting visuals and audio. 

The results of making the semin market profile video will be uploaded to social 

media, namely youtube and bloogers. To increase community income in the 

seminars. Thus more pedagogical buyers and consumers who know the 

opportunities that exist in the semin market. 

 Using Adobe After Efect, Adobe Premiere Pro, Adobe Photoshop, which 

is used for video editing to support the Project's work. Produce Profile videos that 

are easy to understand and all very interesting. 

 

Keywords: Market, Hyperlapse, Video, Live Shoot, Blogger, YouTube, Adobe After 

Efect, Adobe Premiere Pro, Adobe Photoshop. 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


