lam bentuk video dengan penysjian yang jelss dan’Mienarik, akan berdamp
AILAYE SAPPATEL MIETURAELD SeDUal prodi k baru yang menjual tas yang
terletak di Yogyakarta fepatnys Jin. Lele 11l Dusun Pugeran, Maguwoharjo,
ccamatan Depok, Kabupaten Sleman, Yogyakarta 55282, Salah satu khas dari

produk dari Allave Appa ‘yamg begitu kekinian dan
menggunakan bahan murah tapi tetap berkualitas. Namun masih banyak
masyarakat yang belum mengetahul sama sekali tetang keberadaannva. Allave
Apparel belum memiliki video iklan yang di gunakan sebagai media promosi

karena tidak ada tenaga IT yang bisa membunt iklan,



el

Allave Apparel telah menggunakan berbagai cara untuk mempromosikan
toko maupun produknya, namun hasil yang diharapkan masih kurang maksimal.
Allave Apparel memerlukan media informasi yang lengkap dan mudah diakses,
Di era sekarang ini banyak sekali iklan vang dibuat dalam bentuk video kreatif
yang bisa juga di unggah ke berhagai medi
efisien dalam penyampaiannys. Salah saty metode pembuatan video yang dupat

sosial sehingga lebih informatif dan

ik I _.. i Tﬂk]}ik five .!-IIDDf

mengmmakan bahan lebih awet serta material vang ringan dan kual, yang tidak

bisa di tampilkan dengan live shoot,



Berdasarkan hal tersebut. penulis ingin membuat sebuah video iklan dengan
menggunakan teknik five shoot dan motion graphic  untuk menampilkan
informasi dari toko Allave Apparel.

4. Target penayangan hasil video hanya pada media sosial Instagram.
5. Target durasi iklan adalah | memit.



6. Pengujian dilakukan pada tampilan video dan informasi yang
disampaikan.

7. Iklan ini diuji oleh pemilik Allave Apparel. mahasiswa Universitas
Amikom yang mengambil konsenirasi multimedia, dan masyarakat




3. Masyarakat
Menjadi lebih mudah menerima informasi dan lebih mengenal
tentang toko.

4. Universitas

Naskah dani hasil penelitian imi'dapat dijadikan sumber informasi dan

l'll]lul di kem :-,- nn dmi di

% un informasi M relevan denpean --._. ke
: 1-_' mSﬂ:hmg (]:Ifdlﬁ,-pmﬁx menggunak , e

. Metode Pengamatan Langsung (Obse

data dengan
jek yang akan di teliti.
2. Metode wawane:
Metode wawancara adalah suatu metode Doinilen date, deiun
mengadakan suatu tanya jawsb secara langsung dengan Sdr. Roberta
Ranarid selaku pemilik Brand Allave Apparel untuk mendapatkan
informasi maupun data yang diperiukan.
3. Metode Kepustakaan



Metode ini adalah sebagai dasar dari penyusunan skripsi, dipergunakan
buku kepustakaan yang meliputi literatur, catatan kuliah, sera sumber
referensi lain yang mendukung penulisan skripsi,

iheap mpﬁdﬂkﬁnﬂgﬂi pengumg

L6.4 Metode Evaluas]
Peneliti melakukan pengujian terhadap video iklan yang telah selesai
dibuat menggunakan kuisioner dengan skala Likert kepada komunitas



multimedia dan penonton. Sehingga dapat diketahui kelayakan video iklan
yang dibsst.

L7 Sistematika penulisan

BAB I-PENDAHULUAN

BAB IV-IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini menjelaskan mengenai proses pembuatan Live Shoot dan
Motion Graphic, kemudian tahap produksi, meliputi pembuatan, background,
‘kemudian tshap paska produksi, editing, compositing dan testing.



BAB V-PENUTLUP
yang didapatkan dari penelitian yang
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