BABIL
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang

Multimedia merupakan alat pendukutg, un

Dalam pemasarannya, saal ini masih mengunakan media pemasaran digital
platform yaitu instagram dengan menyebar poster event yang akan di adakan di
Tpm coffee dan tentunya daftar menu yang disediakan, Coffee shop ini beriempat
di JI Prayan | Soropadsn RT 3 RW 36 no 80 Pringsurat, Soropadan,
Condongeatur Sleman Yogyakarta,



Sejauh ini Tpm coffee ini sudah mengupayakan promosi dengan beberapa
cara diantaranya memposting gambar di sertal dengan pengurusan konten
yang baik dan event yung akan di adakan di cafe tersebut. Gwmer Tpm coffee

ah di uratkan diatas maka
'embuatan iklan pada Tpm

coffee menggunakan teknik motion tracking dan live shoot sebapai media



L2 Rwmusan Masalah

Bagaimana cara merancang dan membuat video iklan untuk Tpm coffee ?

dan penavangan iklan di satu media sosial yaitu Instagram.



14 Maksud dan Tujuan Penefitian

Penelitian ini dimaksudkan sebagai konsep pembahasan pembuatan video
iklan untuk menunjang pemasaran produk melalu media sosial instagram.
Tujuan penelitian yang akan dicapai dalam penelitian ini, yaitu sebagai




L3 Metode Penelitian

Beberapa  Metode-metode  yang  digunakan  dalam  pelaksansan

perancangan penelitian ini adalah sebagai berikut

151 Metode Fengumpulan Iy

dilakukBn e flon secarn  langsung
dilapangan. Pengumpulan data yang akan di lakukan adalsh
mengamati beberapa poin diantaranya: Sikap pelayanan cafe
pada pengunjung/customer, Fasilitas cafe yang di sediakan,
kebersihan serta kualitas produk dan lnin sebagainya.




1.5.2 Metode Analisls

Metode analisis yang digunakan dalam melakukan penelitian ini
adalah SWOT.

1.5.3 Metode Perancangan

penelitian ini meliputi

Tahap ini disebut juga sebagai tahap pengujian alpha (alpha test)
dimana pengujian dilakukan oleh pembuat atau lingkungan pembuatnya
sendiri. Jika telah lolos dalam pengujian alpha maka akan dilanjutkan
dengan pengujian beta. Pengujian beta adalah pengujian yang dilakukan



oleh pengguna, dengan pengujian pada beberapa aspek kualitas video
iklan kepada seorang ahli animasi dan videography, owner atau pemilik
Tpm coffee dan pelanggan Tpm coffee, apakah video iklan yang dibuat
sudah layak untuk dapat di produksi atau belum,

dar berbagai sun
BAB I - ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada bab ini akan menjelaskan secara umum mengenai gambaran

obyek penelitian dan perancangan provek. Dalam hal ini adalah



pembahasan metode analisis kebutuhan sistem, perancangan pembuatan
naskah dan sarvhoard.

acuan dalam penulisan penalitian yaitu semua sumber yang dikutip dalam
membantu menyelesaikan penelitian.
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