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INTISARI 

 

7pm coffee merupakan sebuah coffee shop yang didirikan sejak tahun 

2018 yang terletak di Jl.prayan 1 soropadan No 80B Pringsurat, 

Soropadan,Condongcatur,Sleman,Yogyakarta, dimana berkedapatan mempunyai 

kesulitan dalam hal pengembangan media promosi untuk penjualan dan menarik 

minat pengunjung. 

Maka dari itu 7pm coffee sangat membutuhkan media promosi yang lebih 

baru dari biasanya untuk upaya meningkatkan media promosi kepada masyarakat 

yang lebih luas agar dapat bersaing dengan coffee shop yang lain. 

Tujuan penelitian ini yaitu pembuatan iklan pada 7pm coffee 

menggunakan teknik motion tracking dan live shoot sebagai media promosi yang 

berguna untuk membantu kesulitan dalam pengembangan media promosi 

penjualan dan menarik minat pengunjung di 7pm coffee. 

Kata Kunci : Video Iklan Instagram, Motion Tracking, periklanan 
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ABSTRACT 

 

7pm coffee is a coffee shop which was established in 2018 which is  

located at Jl.prayan 1 soropadan No. 80B Pringsurat, Soropadan, 

Condongcatur, Sleman, Yogyakarta, where it has difficulties in developing 

promotional media for sales and attracting visitors.  

Therefore 7pm coffee really needs a newer promotion media than usual to try to 

increase media promotion to the wider community in order to compete with other 

coffee shops.  

The purpose of this study is to make advertisements at 7pm coffee using motion 

tracking and live shoot techniques as promotional media that are useful to help 

with difficulties in developing sales promotion media and attract visitors at 7pm 

coffee.  

Keywords: Instagram Video Commercial, Motion Tracking, advertising
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