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INTISARI

7pm coffee merupakan sebuah coffee shop yang didirikan sejak tahun
2018 vyang terletak di Jlprayan 1 soropadan No 80B Pringsurat,
Soropadan,Condongcatur,Sleman, Yogyakarta, dimana berkedapatan mempunyai
kesulitan dalam hal pengembangan media promosi untuk penjualan dan menarik
minat pengunjung.

Maka dari itu 7pm coffee sangat membutuhkan media promosi yang lebih
baru dari biasanya untuk upaya meningkatkan media promosi kepada masyarakat
yang lebih luas agar dapat bersaing dengan coffee shop yang lain.

Tujuan penelitian ini  yaitu pembuatan iklan pada 7pm coffee
menggunakan teknik motion tracking dan live shoot sebagai media promosi yang
berguna untuk membantu kesulitan dalam pengembangan media promosi
penjualan dan menarik minat pengunjung di 7pm coffee.

Kata Kunci : Video Iklan Instagram, Motion Tracking, periklanan
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ABSTRACT

7pm coffee is a coffee shop lished in 2018 which is

located at Soropadan,

am Video Commercial, Moti
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