BABYV
KESIMPULAN

Berdasarkan penelitian vang telah dilakukan di atas, dapat ditank
kesimpulan bahwa terdapat beberapa tshapan strategi kompanve pubilic
refations dilakukan oleh PT TWC. T in stralegi kampanye Public
Relations yang dilakakan vai -

Taktk arpanizationa! owned medio

micrablog berupa sosial media resmi nu.lII: P’I’ TWC yaitu Instagram,
Twitter. Facebook dan efectronic media resmi milik PT TWC berupa
vehsite. Optimalisasi pada sosial media ditunjukkan dengan penggunaan
hashtag pada beberaps  unggohan. Hashtag  terschut  seperti
#AMANcandiborobudur, #AMANratuboko, #tAMANcandiprambanan,
dan #wisatAMANcandi, dan lain sebagainya. Optimalisasi pada websire
ditunjukkan dari publikasi mengenai kampanye “Ready For Safe Tourism™.
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