BABI

PENDAHULUAN

persepsi konsumen dengan kuat, sehingga konsumen lebih percaya pada
perusahaan yang mengiklankan di televisi dari pada media lain (Mittal 1994) [2].

Berdasarkan hal tersebut maka, iklan ini dibuat untuk mempromosikan
produk-produk Makaroni Ngehe dengsn menambahkan animasi untuk



menyampaikan macam-macam menu menggunakan visual ilustrasi metion
graphic.
1.2 Rumusan Masalah
Setelah mengkaji dun melihat latar belakang yang dipaparkan di atas,
ikut : “Bagaimana Merancang dan

1. Membantu mempromosikan produk Makaroni Ngehe Yogyakarta.
2. Meningkatkan pengetahuan dan kemampuan dalam berkreatifitas
khususnya dalam pembuatan vidio iklan.

1.4.2 Tujuan Penelitian
Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:



I. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan program
stara | jurusan Informasi pada Universitas AMIKOM Yogyakarta.

2. Menerapkan ilmu yang telah didapat dan dipelajari.

3. Merancang dan membuat iklan televisi sesuai kebutuhan toko

Makaroni Ngehe Yogyakaria'omtuk dijadikan media promosi yang

dat
|

Pengumpulan data dengan cara menanyakan berbagni pertanyaan
menyangkut objek vang akan diteliti, Dalam hal ini, penulis
mewawancerai staff marketing Makaroni Ngehe,



1.5.2 Metode Anallsis

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
analisis SWOT. Karena metode analisis SWOT tersebut merupakan metode yang
tepat untuk menganalisa tujuan dalam perusahaan dan mengidentifikasi faktor

den merugikan dalam mencapai

|. BAB I PENDAHULUAN

Bab ini berisi latar belakang masaloh, rumusan  masalah, batasan
sistematika penulisan laporan skripsi.



2. BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini merupakan tinjauan pustaka, menguraikan tentang hal-hal
vang berhubungan dan mendukung dalam hal pembuatan iklan

Berisi tentang sumber-sumber ataupun buku yang menjadi referensi
dan acuan dalam pembuatan skripsi ini.
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