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INTISARI 

 

 Iklan merupakan suatu bentuk komunikasi digital dengan tujuan 

memberikan informasi dan menyampaikan pesan, sehingga dapat menarik serta 

mempengaruhi penonton.  

  Makaroni Ngehe adalah produsen pembuat cemilan dengan bahan baku 

utama makaroni yang digoreng kering renyah ataupun basah pulen. Makaroni 

Ngehe juga menyediakan variasi lain yang tidak kalah seru enaknya,oleh karena 

itu diperlukan media untuk mempromosikan produk Makaroni Ngehe. 

  Dalam pembuatan Iklan ini penulis menggunakan teknik Animasi motion 

graphic. 

Kata Kunci : Iklan televisi, Makaroni Ngehe, motion graphic 
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ABSTRACT 

  Advertising is a form of digital communication with the aim of providing 

information and delivering messages, so as to attract and influence the audience. 

Makaroni Ngehe is a manufacturer of snack maker with main ingredients of 

macaroni fried dry crispy or wet. 

  Makaroni Ngehe also provides other variations that are not less exciting 

delicious, therefore it takes the media to promote products Makaroni Ngehe. 

  In making this advertisement the author uses Motion graphic animation 

techniques. 

Keywords : Television advertisement, Makaroni Ngehe, motion graphi


