PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN TELEVISI
“MAKARONI NGEHE” YOGYAKARTA

SKRIPSI

disusun oleh

Muhamad Rifaldi
12.11.5909

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2019



PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN TELEVISI
“MAKARONI NGEHE” YOGYAKARTA

SKRIPSI

Untuk Memenuhi Sebagian persyaratan
Mencapai Derajat Sarjana S1
Program Studi Informatika

disusun oleh

Muhamad Rifaldi
12.11.5909

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2019



PERSETUJUAN

ELEVISI
[E” YOGYAKAI

Dosen Pembjmbin g,

S

oy

NIK. 190302




PENGESAHAN

SKRIPSI

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN TELEVISI
“MAKARONI NGEHE” YOGYAKARTA




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara ter dalam naskah ini dan disebutkan dalam
daftar pu ;

an karya yang telah dibuat adalah

NIM. 12.11.







PERSEMBAHAN

Puji syukur Alhamdulillah tidak lupa saya panjatkan kepada-Nya. Dia yang
berkuasa atas segalanya dan Dia pula yang menentukan segalanya. Dengan rasa

syukur yang mendalam skripsi ini kupersembahkan kepada :

1. Kedua Orangtuaku tercinta Ayahanda Syahrudin dan Ibunda Hamriah yang
telah berjasa dan dengan doanya selalu mengiringi langkahku, memberikan
motivasi baik moril maupun material. Semoga Allah swt melindungi dan
memberikan syurga kepada keduanya;

2. Kepada keluarga tercinta yang selalu mengingatkan untuk menyelesaikan
skripsi saya;

3. Sahabat yang selalu memberi saran dan bantuan kepada saya selama kuliah
maupun selama mengerjakan skripsi ini;

4. Teman-teman S1 Tl 03 angkatan 2012 Universitas AMIKOM Yogyakarta
kalian selalu di hati dan akan selamanya di hati;

5. Makaroni Ngehe vyang telah memberikan inspirasi dan semangat berbagi

dalam karya.

Vi



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala kuasa
dan nikmat yang telah dilimpahkan-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan
skripsi yang berjudul “Perancangan Dan Pembuatan Iklan Televisi "Makaroni
Ngehe" Yogyakarta”. Selain merupakan salah satu syarat untuk mendapatkan
gelar Sarjana S-1 pada Program Studi Teknik Informatika Fakultas IImu
Komputer Universitas AMIKOM Yogyakarta, skripsi ini merupakan wujud
aplikasi dari pengetahuan yang penulis peroleh selama mengikuti perkuliahan.
Penulis mencoba merancang dan membuat Iklan Televisi *Makaroni Ngehe".

Penulis menyadari bahwa selesainya penulisan skripsi ini tidak terlepas
dari peran banyak pihak yang senantiasa membantu dan mendukung penulis.
Oleh karena itu penghargaan dan ucapan rasa terima kasih yang tak terhingga
penulis sampaikan kepada Bapak Mei P Kurniawan, M.Kom., selaku dosen
pembimbing yang dengan penuh kesabaran telah meluangkan waktu untuk
memberikan arahan dan bimbingan kepada penulis sehingga skripsi ini dapat
diselesaikan dengan baik. Selanjutnya ucapan terima kasih penulis sampaikan
kepada ;

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, M.M selaku Rektor UNIVERSITAS AMIKOM
Yogyakarta;
2. Bapak/ibu selaku dosen penguji, yang telah banyak memberikan masukan

yang berarti demi penyempurnaan skripsi ini;

vii



Bapak/Ibu dosen, staff dan karyawan Universitas AMIKOM Yogyakarta
yang telah memberikan ilmu dan bantuan yang bermanfaat;

Makaroni Ngehe yang telah memberikan kesempatan untuk melakukan
penelitian;

Seluruh rekan satu angkatan yang telah bersama-sama senasib dan
sepenanggungan dalam rasa kekeluargaan menjalani pendidikan ini;

Teman dan sahabat dimanapun berada yang selalu memberikan semangat;
Keluarga tercinta dimanapun berada yang telah memberikan inspirasi dalam
menjalankan kehidupan;

Orang tua tercinta ‘Ayahanda Syahrudin dan lbunda Hamriah® yang tiada

pernah lelah memberikan do’a dan cintanya.

Yogyakarta, 23 April 2019

Penulis,

Muhamad Rifaldi

viil



DAFTAR ISI

GOV E R e e ettt i
PERSETUIUAN . ...ttt e e ettt e e e e e e e e e eeeeas i
PENGESAHAN ..ottt e e e et e e e e e e e i
PE RN Y AT A AN oot e ettt e e e e e e e e e aaeea s iv
IO T T O e ettt et v
PERSEMBAHAN ... e ittt e e e e e e ettt e e e e e e e e e e reeeeaeseeas Vi
AT A PENG AN T A R ettt e et e et aeaeeaaaaa vii
DAF T AR IS ittt ettt ee e e e e ae e eeaeeeeeaanes et eeeeeseeeaetareeeeeseeeanaeees iX
DAFTAR TABEL . ... ..ottt e e e e e e e e a e e e e Eae e e e e eeeeeeeeeneaeees Xi
DAFTAR GAMBAR ..ot tie e e aeaaean e e e e eeeeeeneeaaan Xii
INT IS AR . e e e et E e an e e e e e e e eeas Xiv
A B S T R A C T ..o e e te e e e e e e ettt e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e XV
BAB | PENDAHULUAN . ..o e e e e e e 1
1.1, Latar BelaKang...........cooviiieiieiieiic et cae e e snaeana e ana e 1
1.2. RUMUSAN MASAIAN.... ...t e e 2
1.3, Batasan MaSalah..........ooooooooor oo e 2
1.4. Maksud dan Tujuan Penelitian ..............ccooeeiieiiieieesie e cene e 2
1.5. Metode PENEIITIAN. .. ...ooo e e e e, 3
1.6. Sistematika PenuliSan. .........oooounniiiiii e 4
BAB I LANDASAN TEORI . ...t 6
2.1, TiNjauan PUSTAKE. .. ...ttt et e 6
2.2, Landasan TeO .. ... 8
2.3, ANALISIS SW O T . 15
2.4. Analisis Kebutuhan Sistem. ... ..ooo 17
2.5. Tahap Memproduksi Iklan Televisi..............coooiiiiiiiiiiiii 18
BAB I11 ANALISIS DAN PERANCANGAN. ..o 22



3.1. Deskripsi Perusanaan...........c.ouiiuiiiiinii e e 22

3.2. Pengumpulan Data..........cooviiiiii e 26
3.3  Analisismasalan..........ooooeiiiii 28
3.4. Analisis Kebutuhan Sistem.............cooiiiiiiiiiiiiiiii 32
3.5, PraProduksi........c.ouuininini st i e 34

BAB IV IMPL




Tabel 2.1
Tabel 2.2
Tabel 2.3
Tabel 3.1
Tabel 3.2

Tabel 4.1

DAFTAR TABLE

Tabel perbandingan 1...........coooiiiiiiiiii e, 6
Tabel perbandingan 2.............oooiiiiiiii 7
Tabel perbandingan 3. 8
Tabel SWOT ... i 28

Xi



Gambar 2.1  Contoh Storyboard............cccoeieiiiininiieeeee e 19
Gambar 3.1  Logo Makaroni Ngehe..........ccocvviiiiieienciceeeeee 22
Gambar 3.2  Kemasan Makaroni Kering..........ccccooevvriniinieieiencneneenns 23
Gambar 3.3 Kemasan Makaroni basah.............cccccovereiiiniiiinncincns 24
Gambar 3.4 Kemasan Bihun Mahe. ...t 24
Gambar 3.5 _Kemasan Mie Kriuk Mahe...............ccocoiiiiin i 25
Gambar 3.6 Kemasan Otak-Otak Mahe...................cc . 25
Gambar 3.7  Brosur, Instagram dan Website Makaroni Ngehe.............. 27
Gambar 4.1 Pembuatan karakter padascene 1...........ccooiiiiiiiiinnnnnnin. 41
Gambar 4.2  Proses pembuatan background..............cciiiiiiiiniinaaas 42
Gambar 4.3  Alat perekam Suara.............oooeiiiiriiiiiiiii i aeanenn, 43
Gambar 4.4  File hasil pengambilan file audio............................e 44
Gambar 4.5 Manajemen File...... ... e, 46
Gambar 4.6 Manajemen file material motion graphic............................. 45
Gambar 4.7 Manajemen file audio Narasi.............cooeeiieiiiiniideeaenn, 45
Gambar 4.8 Penyusunan elemen animasi..............cooeviviieiiiiiininnannnn.. 46
Gambar 4.9 Membuat COMPOSItION...............cooiiiiiiiiiie e 47
Gambar 4.10 Penggunaan effect POSITION. ...vvueeeeii i 48
Gambar 4.11 Penggunaan effectscale........... ... . 49
Gambar 4.12 Penggunaan effect opacity..............ccccoiiiiiiiiiiiiiiiii., 50
Gambar 4.13 Rectangle tool...........coviiiiiii i, 50
Gambar 4.14 Peletakan shape layer.............coooiiiiii i 51
Gambar 4.15 Pemilihan track matte................coooiiiiiiiiiiii e 51
Gambar 4.16 Effect Masking padascene 2.............cooiiiiiiiiiiiiiiiininn, 51

DAFTAR GAMBAR

xii



Gambar 4.17 Effect Masking pada scene 3...........ccoovviiiiiiiiiiiiniiennn, 52

Gambar 4.18 Output module............oooiiiii 53
Gambar 4.19 Rendering After Effect.............coooiiiiiiiin 53
Gambar 4.20 Singkroisasi audio pada Adobe Premiere.......................... 54
Gambar 4.21 Rendering Adobe Premiere. ..........cooeiiiiiiiiiiiienennn, 55

Xiii



INTISARI

Iklan merupakan suatu bentuk komunikasi digital dengan tujuan
memberikan informasi dan menyampaikan pesan, sehingga dapat menarik serta

mempengaruhi penonton.

milan dengan bahan baku
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ABSTRACT

Advertising is a form of digital communication with the aim of providing
information and delivering messages, so as to attract and influence the audience.

Makaroni Ngehe is a manufacturer of snack maker with main ingredients of

macaroni fried dry crispy or wet.
Makaroni that are not less exciting

delicious,

Television advertisement, Makaro
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