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51  Keslmpulan
Setelash melalui tahap pengujian pada tshap Penerapan Data Mining

ika membeli Ultramilk dengan nilai
confidence 40%, yang artinya batrwa 40% dari seluruh konsumen yang
membeli Gerry juga membeli Ultramilk.



3, Jika konsumen membeli Rotiodonat maka membeli Tango dengan nilm
confidence 31%, yang artinya bahwa 31% dari seluruh konsumen yang

membeli Rotiodonat juga membeli Tango,
6. Jika konsumen membeli Gerry moka membeli Kopiko dengan nilai

membandingkan jenis algoritma yong dipakai penulis dengan
algoritma aturan asosiasi yang lain untuk perbandingan dalam melihat
pola pembelian konsumen.
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