BAB 1

FENDAHULUAN

1.1.Latar Belakang Masalah

KoncoDolanlD merupakan suatuinstansi
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walami kesulitan untuk

kam sesuatu yang baru
danlmtnuyuhmnmnkpﬂhahmm;rmhtluasﬂgnhﬁnlehlh
mengenal pelayanan jasa danapa saja benefit vang diberikan. Sebelumnya
KoncoDelanID sudah menggunakan foto. video cinematic pasca liburan dan
beberapa folo flaver untuk promosi di akun instagramnya. Ditahun ini,
KoncoDolanID ingin membuat imovasi baru dengan membuat iklan berbentuk
video animasi, Video animasi yang dibuat dengan kreatif dan unik tentunya
akan membantu KoncoDolanID untuk memberikan informasi pelayonan apa




saja yang di tawarkan kepada calon pemesan jasa, akan letapi dengan
sumber doya manusis  yang  terbatas  KoncoDolanID  belum  bisa
merealisasikannya.

Dari masalah diatas, maka penulis melakukan penelitian dengan judul
“Pembuatan Video Tklan Instagram Pada KoncoDolanlD™ Video iklan yang
akan dibuat menerapkan teknik motiofiigraphic, menyesuaikan kebutuhan dari
KoncoDolanlD danketentuan-kistentumm ikl

1.2 R umusan
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Video ini dibangun dengan menggunakan aplikasi vaitu Adobe Premiere,
Adubehﬂm-Eifeﬁ.kdnhe&ud:ﬂun. Adobe Illustrator sebagai pengolah
gambar animasi karakter dan lain-lain, Google Chrome dan Mozila Firefox
sebagai web browser saat membuat video.



L4Maksud dan Tujuan Penelitian
Tujuan dari penzlitian ini adalah merancang motion graphic sebagai media
untuk memperkenalkan KoncoDolanlD) ke masyarakat luas.  supaya

membantucalon pemesan jasa untuk mengetahui pelayanan jasa dan apa saja
benefit yang diberikan oleh KoncoDolanID.

1.5 Manfaat Penelittan

erikut ada bebernpa metode penelitian yang digunaka

Metode ini adalah metode pengumpulan data dengan
mendapatkan infomasi dengan cara bertanya secara langsung
kepada responden. Wawancara merupakan salah satu bagian
terpenting dari setiap survey. oleh karema ity penulis
melakukan wawancar denganfounder KoncoDolanlD.



Lo L3 Metode Kepustakaan
Metode ini adalzh metode yang dilakukan dengan cara
mencari dan melihat referensi teon dari buku, jurnal atau
internet yang bersangkutan dengan penelitian ini.

1.7.Metode Anallsis

nerapan atau implementasi

1.8.3. Merancang Naskah Iklan

Dalam merancang naskah iklan, menentukan dislog dan urutan-
menulis iklan agar lebih efektif, seperti memperhatikan tampilan



iklan agar terlihat menarik, memperhatikan kata—kata yang akan
disampaikan agar dapat membidik sasaran yang ditentukan.
1.84. Merancang Storyvboard

Storvhoard merupakan hal yang sangat dibutubkan dalam
pembuatan iklan. Storvboard adalah serangkaian gambar yang

pmmusl don teknik visual et'ek apa saja yang dipakai dalam perancangan video

BAB I11 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini menjelaskan tentang analisis yang digunakan yaitu analisis
kebutuhan sistem, analizis kelayakan dan perancangan iklan video iklan,



BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan tentang proses dan perancangan video iklan.

BAB Y : PENUTUP
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