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MOTTO 
 

 

“Your future is created by what you do today, not tomorrow.” 

(Robert Kiyosaki) 

 

 
“Dan Kami perintahkan kepada manusia (berbuat baik) kepada dua orang  

ibu-bapaknya, ibunya telah mengandungnya dalam keadaan lemah yang 

bertambah-tambah, dan menyapihnya dalam dua tahun. Bersyukurlah kepada-Ku 

dan kepada dua orang ibu bapakmu, hanya kepada-Kulah kembalimu.”  

(Q.S. Lukman 31:14) 

 

 

“Apa yang ingin kau banggakan hari ini? 

Sudah puaskah dengan dirimu saat ini? 

Jangan !! itu berbahaya 

Bekerja keraslah dan lakukan hal baik setiap harinya, kelak kau akan temukan arti 

kebahagiaan yang sesungguhnya.” 

(Renaldo Ikhwan Jafar) 
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INTISARI 
 

 Di zaman yang modern ini pemasaran suatu produk maupun jasa sangatlah 

penting bagi setiap orang dan perusahaan. Iklan merupakan strategi pemasaran 

yang baik dan sangat diperlukan untuk menyampaikan informasi ataupun produk 

kepada konsumen. Salah satunya dapat dibuat dalam bentuk video animasi 2D 

sebagai media promosi, sehingga dapat memaksimalkan kegiatan promosi dalam 

bentuk digital.  

Dan video yang menampilkan informasi dalam bentuk iklan dengan visual 

motion graphic akan membuat iklan produk menjadi lebih menarik. 

KoncoDolanID perlu adanya strategi promosi kinerja yang baik, serta sumberdaya 

yang semakin profesional, sehingga perlu melakukan melakukan inovasi dalam 

menghadapi peningkatan persaingan pemasaran layanan yang ditawarkan dimasa 

mendatang. 

Video media promosi ini berisikan informasi dan animasi layanan, pada 

perusahaan berbasis multimedia. Agar layanan tersebut selalu tersampaikan serta 

dapat membantu KoncoDolanID dalam meningkatkan daya tarik jasanya ke 

konsumen. 

 

Kata kunci : KoncoDolanID, Video Media Promosi, Multimedia, Animasi 2D 
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ABSTRACT 

 

In this modern era a marketing product or event service provider are so 

essential for everyone also companies. Advertisement is the best strategic plan 

which is needed for delivering informations or event some product to the 

customer, one example from advertisement is in the shape of video animation 2D 

as a platform of promotion, therefore to maximaze the work of promotion in the 

model of digital. 

It is able for some videos that showing informations in the form of 

advertisement with visual motion graphic will make the product become so much 

more interesting. KoncoDolanID needs a proper strategic promotion with the 

great outcome of work, more offer need some professional human resources, thus 

require several innovations in order to stand a chance facing the growth of a 

competitive service market which is offered in the future. 

In the video that I will make contained with information and service 

animation, in the company with multimedia as basis. This will always be delivered 

and also help KoncoDolanID to increasing the interest of the service to customer. 

 

Keywords : KoncoDolanID, Media Promotion Of Video, Multimedia, Animation 

2D 

 


