BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
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Yogyakarta 55283, Salal's Sepatn adalah menjual produk lokal
yaitu produk piero. Namun masih banyak masyarakat yang belum mengetahui
tentang Jogja Sepatu dan produknya. Jogja sepatu belum memiliki video iklan yang
digunakan sebagai media promosi karena tidak adanya tenaga IT yang bisa
membuat iklan. Sampai saat ini untuk mempromosikan produk — produknya Jogja
Sepatu menggunakan media sosial, dan online shop, namun isi informasi yang



disampaikan masih bersifat teks dan gambar. Kekurangan dalam penyampaian
informasi vang saat ini belum dapat tersampaikan salah satunya keunggulan sepatu.
Maka dari itu sebaiknya Jogja Sepatu membuat sebuah iklan yang dapat

menjelaskan kekurangan dimtas. Menurut penulis saloh sate media promosi yang

tepat bagi Lumina Jogja Sepatu untuk permasalahan

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, dapat disimpulkan sebuah
rumusan masalah, yaitu “bapaimana merancang video tklan Jogja Sepatu sebagai

media promosi dengan menggunakan teknik live shoot dan motion graphic,”



1.3 Batasan Masalah
Untuk memfokuskan pembahasan ini, dibatasi ruang lingkup multimedia ke

dalam lingkup yang lebih kecil agar penulis dan perancangan tidak menyimpang
dari pembahasan rumusan masalah, maka penyusun membatasi penelitian dan

L4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Maksud dan tujuan penulis dalam melakukan penelitian serta menyusun
penelitian ini adalah sebagai berikut:



I. Sebagai syarat untuk mempereoleh gelar sarjana komputer pada
Fakultas ilmu komputer, Informatika Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Schagai pengembangan ilmu yang diperoleh di Universitas Amikom
Yogyakarta.

pengumpulan informasi. Adapun langkah-langkah dalam melakukan penelitian ini
adalah sebagai berikut :



1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Menghimpun informasi yang relevan dengan topik atau masalah yang akan atau
sedang diteliti. penulis menggunakan metode sebagai berikut :
1. Moytode pengamatan langsung (observasi)

1. Pra-produksi
Pada tahap pra produksi melipurti pengumpula data, perencanaan lema,



2. Produksl
Tahap produksi meliputi pengambilun gambar, sound, pembuatan
desain motion graphic, dan proses editing.

3. Pasca Produks!

publikasi, don pengujian.

proses penyusunan penelitian ini. Berisi mengenai definisi-definisi dan teori-teori
yang menjadi besar dalam penulizan penelitian yang diambil dari berbagai sumber.

BAB IIT-ANALISIS DAN PERANCANGAN



Dalam bab ini akan dijelaskan mulai dari gambaran umum, analisi
kebutuhan. dan pra produksi, dalam hal ini meliputi ide iklan, tema iklan. logline,
screenplay, storyboard
BAB IV-IMPLEMENTASE DAN PEMBAHASAN
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