BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
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motion graphic dengan software Adobe After Effeet.

Motion graphic merupakan salah satu media atau salah satu sub dari ilmu
desain grafis, yang banyak digunakan dalam periklanan, film berupa tittle
squance, opening atsu promo program TV, ataupun stasiun TV dan ada juga
digunakan untuk video clip music, atau profil perusahaan maupun sekolah.
Motion graphic menampilkan animasi berupa gambar, tulisan dan grafik.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yung diuraikan diatas. maka yang menjadi
rumusan masalzh distas sdalah :
Bagaimana membuat video iklan dengan menggunakan teknik motion graphic

1.4 Maksud dan Tuj

Maksud dan tujuan dari penelition ini adalah untuk :
1. Mengimplementasikan teknik motion graphic dengan software Adobe
After Effect pada pembuatan video iklan SMK Penerbangan AAG



Yogyakarta yang diharapkan dapat menampilkan sebuah iklan yang lebih
menarik

2. Menerapkan ilmu dan teori yang diberikan sast menempuh pendidikan di
UNIVERSITAS AMIKOM YOGY AKARTA
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1.5 Manfaat Pen
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1.53  Manfaat Bagl SMK Penerbangan AAG Yogyakarta :
I. Memperkenalkan sekolah dengan baik dan informasi yang lebih



Lo Metode Fenelitian
Metode penelitian yang dilakukan untuk mendapatkan informasi — informasi

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Lol Metode Dbservasi
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1.6.1.4  Metode Perancangan
Penulis menggunakan metode perancangan dengan melakukan
tahapan pertama dalam pembuatan video iklan yaitu tahapan pra-produksi.
Pada tahapan ini dilakukan persiapan yang dibutuhkan untuk membuat

video iklan meliputi : menentukan ide cerita. menyiapkan hardware dan



software yang akan digunakan, mengumpulkan data hingga pembuatan
storyboard.
1.0.1.5  Metode Testing
Testing terhadap video iklan dengan melakukan penayangan obyek

dan akhir video iklan di televisi lokiiljogia RBTV.

1.7 Sistematika Penu
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BAB 111 ANALISIS DAN PERA
Dalam bab ini membahas tinjauan umum dan analisis sistem yang digunakan
oleh SMK Penerbangan AAG Yogyakarta

BAB IV RANCANGAN DAN IMPFLEMENTASI SISTEM

Pada bab ini berisi tahap perancangan dan implementasi



BAB V PENUTUP

Pada bab ini berisi kesimpulan dan saran yang dapat diambil dari penulisan
dalam pembuatan video iklan untuk SMK Penerbangan AAG Yogyakarta




	TugasAkhir_14.01.3448, 14.01.3454_020.pdf (p.1)
	TugasAkhir_14.01.3448, 14.01.3454_021.pdf (p.2)
	TugasAkhir_14.01.3448, 14.01.3454_022.pdf (p.3)
	TugasAkhir_14.01.3448, 14.01.3454_023.pdf (p.4)
	TugasAkhir_14.01.3448, 14.01.3454_024.pdf (p.5)
	TugasAkhir_14.01.3448, 14.01.3454_025.pdf (p.6)

