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MOTTO 

1. Bertingkah laku dengan mengedepankan kesabaran itu ibaratkan sebuah hal 

yang sangat indah dalam sebuah kehidupan. 

2. Lakukan yang kita bisa, setelahnya serahkan pada Tuhan. 

3. Masih Banyak hal yang akan hadapi di masa depan, tak semestinya kita 

berhenti dan meratapinya tetaplah semangat untuk meraih cita-cita. 

4. Hadapi dengan senyuman biarkan waktu yang menjawab, bangun lah dunia ini 

tidak hanya tentang hati. 
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INTISARI 

 Profil perusahaan (company profile) adalah laporan yang memberikan 

gambaran umum tentang sejarah, status terkini dan masa depan yang bertujuan 

untuk bisnis.sebuah profil perusahaan bisnis bisa sesingkat satu halaman / berisi 

data yang cukup dikompilasi untuk mengisi beberapa halaman dengan beberapa 

jenis. Informasi yang sangat penting 

 Setiap laporan mengetik profil perusahaan, informasi kontak selalu 

disertakan, informasi kontak yang diberikan alamat fisik dan surat ke kantor pusat 

perusahaan berisi basis data kontak, alamat email, dan profil informasi umum 

perusahaan. 

  Selain menghubungi profil perusahaan biasanya mencakup informasi 

seputar latar belakang dan sejarah serta sejarah bisnis yang bersangkutan. Profil 

perusahaan juga dapat disertakan dengan perluasan masa depan dalam hal lokasi, 

produk / layanan yang ditawarkan oleh perusahaan, sebagai strategi bisnis. 

 

 

Kata kunci - profil perusahaan, informasi, video, layanan dan strategi. 
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ABSTRACT 

Company profile (company profile) is a report that provides an overview of 

the history, current status and future aims to bisnis.sebuah profile a business 

enterprise can be as short as one page / contain sufficient data compiled to fill few 

pages with some kind of information that is critical . 

Each report type company profile, contact information is always included, 

contact information supplied physical address and a letter to the corporate 

headquarters contains contact data base, email addresses, and general information 

profile of the company. 

 In addition to contact the company profile typically covers about background 

information and history and the history of the business concerned. Company profile 

can also be included with future expansion in terms of location, products / services 

offered by the company, as a business strategy. 

 

Keywords – company profile, information, video, services and business strategi.
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