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MOTTO 
 

Jangan takut untuk berbuat kesalahan, sebab kesalahan akan membuat mu lebih 

maju dari sebelumnya  

~ Dedi 

 

Berusahalah untuk tidak menjadi manusia yang berhasil tapi berusahalah 

menjadi manusia yang berguna. 

~ Einstein 

 

Rahasia terbesar mencapai kesuksesan adalah tidak ada rahasia besar, siapapun 

anda akan menjadi sukses jika anda berusaha dengan sungguh-sungguh 

~ Nicholas 

 

Yakinlah bahwa semua yang bisa kamu bayangkan di dunia ini juga bisa menjadi 

nyata. Akan tetapi, tentu saja perlu usaha dan kerja keras untuk mewujudkannya. 

Sama halnya seperti lukisan yang bisa hadir di dunia karena imajinasi dari sang 

pelukis. Namun, akan tetap menjadi kanvas kosong jika sang pelukis tak pernah 

menorehkan kuasnya. 

~ Nesdy 
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INTISARI 
 

Banyaknya tempat perusahaan travel di Yogyakarta yang membuat 

persaingan ketat. Apalagi dengan banyaknya wisatawan yang mengunjungi objek 

wisata Yogyakarta. Akan membuat manager berfikir keras untuk mempromosikan 

perusahaannya untuk menjadi pilihan bagi wisatawan untuk menggunakan jasanya. 

Tidak hanya melalui harga maupun layanannya tetapi juga dengan media 

periklanan, cetak maupun lisan. Dengan ini penulis mencoba untuk membuat 

iklan dengan objek penelitian PERUSAHAAN TRAVEL INDONEO. 

Dari tujuan penulis melakukan penelitian ini adalah agar orang dapat 

mengetahui rincian paket-paket yang ditawarkan agar orang-orang tidak 

bingung/keliru tentang produk yang ditawarkan. Dengan meningkatnya wisatawan 

Yogyakarta, ini adalah paket wisata agar masyarakat dapat mengetahui paket-

paket wisata yang ditawarkan oleh perusahaan. 

Dalam hal ini media promosi iklan dapat berperan aktif dalam 

memberikan informasi dan daya Tarik kepada pelanggan agar dapat memesan dan 

mengetahui rincian paket wisata yang ditawarkan perusahaan, dengan teknik live 

shoot dan teknik transisi di dalam iklan tersebuat agar membuat masyarakat ingin 

memesan paket wisata di PERUSAHAAN TRAVEL INDONEO. 
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ABSTRACT 
 

The number of places in Yogyakarta travel companies that make the 

competition tighter. Especially with the many tourists who visit tourist attractions 

in Yogyakarta. Will make managers think hard to promote his company to become 

the choice for travelers to use their services. Not only through price and services 

but also with advertising media, both print and oral. By this author tries to create 

ads with INDONEO TRAVEL COMPANY research object. 

From the author's purpose doing this study is to allow people to know the 

details of the packages being offered so that people are not confused / mistaken 

about the products offered. With the increasing tourists Yogyakarta, this is a tour 

package so that people can know the tour packages offered by the company. 

In this case the media ad campaign can play an active role in providing 

information and power Pull to customers in order to be able to order and know 

the details of travel packages offered by the company, by engineering a live shoot 

and engineering transition in the ad tersebuat that makes people want to book 

travel packages in CORPORATE TRAVEL INDONEO. 

 

Keyword : promotional advertising, Multimedia, Live shoot, Indoneo Travel, 

Traveling 

 

 


