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INTISARI 

Social Agency Putera adalah toko buku yang menjual dan 

mendistribusikan berbagai macam buku dengan harga yang terjangkau bagi 

penikmat buku di kota Yogyakarta. Saat ini Social Agency Putera menyediakan 

berbagai macam buku untuk berbagai kalangan. Berbagai jenis buku seperti 

kamus, novel, komik, juga tersedia disini. 

Motion graphics merupakan kumpulan dari gambar, tulisan, dan video 

yang disajikan dengan teknik animasi. Motion graphics sendiri sperti film karena 

terdapat penambahan elemen audio, visual, dan video. Dengan motion graphics 

iklan yang disajikan dapat lebih menarik dan berwarna. Hasil iklan berbasis 

motion graphics ini diharapkan dapat menambah minat konsumen untuk 

berbelanja di toko buku Social Agency Putera. Dari pembahasan diatas penulis 

tertarik untuk menyajikan judul : Iklan Televisi pada Toko Buku Social Agency 

Putera Berbasis Motion Graphics.  

Tujuan utama pembuatan iklan ini adalah untuk memperkenalkan berbagai 

macam buku yang tersedia dan menarik lebih banyak konsumen untuk berbelanja 

ke toko buku Social Agency Putera. Konsumen juga dapat dengan mudah 

mengerti isi dari iklan yang disampaikan. 

Kata kunci : Social Agency Putera, Motion Graphics, Buku, Iklan. 
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ABSTRACT 

Social Agency Putera is a bookstore that sells and distributes a wide range 

of affordable books for book lovers in the city of Yogyakarta. Current Social 

Agency Putera provides a variety of book for various backgrounds. A variety 

of types of books such as dictionaries, novels,  comics, is also available here. 

Motion graphics is a collection of pictures, text, and videos are presented 

with animation techniques. Own motion graphics such as film because there 

are the addition of elements of visual, audio, and video. With motion 

graphics advertising presented can bemore interesting and colorful. The results 

of the advertising-based motion graphics is expected to add to the interest of 

consumers to shop at the bookstore Social Agency Putera. From the above 

discussion of authors interested in presenting a title: Television Advertising on 

Social Agency Putera Bookstore-based Motion Graphics.  

The primary purpose of making this ad is to introduce a wide range of 

books available and attracting more consumers to shop to bookstore Social 

Agency Prince. Consumers can alsoeasily understand the content of the ads are 

delivered. 

Keywords: Social Agency Prince, Motion Graphics, Book, Ad. 
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