BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Pesatnya perkembangan motion graphic pada dustri periklanan di

-lain dengan visi membentuk
manusia yang berbudays, berdayaguna, dan pembelajar seni budaya. Lembaga
vang awalnya hanya berfokus pada penyedia jasa pagelaran wayang ini, saat ini
juga memfokuskan untuk berbagi ilmu dan mengajarkan berbagai macam seni
melalui program kursus,



Media untuk memperkenalkan kursus yang ada di Omah Wayang masih
menggunakan model lama. Adaspun model tersebut  diantaranya  dengan
menggunakan brosur, website dan informasi dari orang-orang. Informasi tersebut

masih membutuhkan ilusirest - ilustrasi seperti keunggulan Omah Wayang vang

“Pembuatan Iklan Omah Wayang Klaten sehagai Media Promosi”



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas dapat ditarik sebuah rumusan masalah
pada penelitian ini adalah :

“Bagammana membuat video iklan Omah Wayang Klaten sebagm media

promosi 7

Wayang Klaten dengan teknik five shoi dan motion graphic.
2. Memperkenalkan Omah Wayang Klaten kepada masyarakat luas.



1.5 Manfaat Penelitian
Man(faat yang dapat diperaleh dari penelitian adalah -
|. Sebagai media promosi Omah Wayang,
2. Agar Omah Wayang lebih dikenal oleh masyarakat huas. tidak hanya di

mendapatkan point-point penting yang berhubungan dengan pembustan
klun.



1.6.1.2 Metode Wawancara

Metode ini dilakukan dengan berkomunikasi secara langsung baik dengan
ketus dan pendini lembaga maupun sumber-sumber lain yang termasuk
onggota lembaga tersebut dengon  mengajukan pertanyaan secara lisan

masalah, tujuan penelitian, manfaal penelitian, metode penelitian, dan
sisternatika penulisin.



BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini berisi tentang beberapa teori yang yang dijadikan sebagai landasan

berhubungan dengan pembuatan iklan, elemen yang dibutuhkan, dan
awiklan yang mencangkup ksjian pustaks,
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