BAR 1
FEBDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Pads era globalisasi yang modern ini. godget dan internet sudah menjadi
kebutuhan masyarakat untuk berkomunikasi dengan mudah antara satu sama lain di
dunia maya, bahkan hingga mencari informasi yang dibutubkan. Hal ini membuat
internet sebagai media yang cocok untuk berbagai keperiuan dan berbagai tujuan, salah

satunya yaitu sehagai sarana kemunikasi, némpromosikan suatu josa atau produk untuk
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Atas hal diatas tersebut penelitian ini mencoba menggunakan Instagram TV
sebagai media promosi RSA store dengan menampilkan video iklan. Selain nmudah
diakses, Instagram TV memiliki pensyangan video berdurasi panjung. Dapat diputar
kembali untuk melihat peragan produk oleh model. Dari Instagram TV fersebut, kita
dapat mengetahui berapa banyak masyarakat yang melihat dan menyukai video iklan
dibanding dengan foto saja.
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Penelitian ini akan memenuhi tshapan pada komunikasi pemasaron yaitu,
Attention, Interest, Desire dan Action (AIDA), Dikarenaksn tahapen i bertujuan sebagai
menarik masyarakat atas produk RSA pada media promosi Instagram TV.
Berdasurkan uraian diatas peneliti mengambil judul penelitian “Perancangan dan
Pembuatan Iklan RSA Store Pada Instagram TV Sebopgai Medin Promosi™ untuk
menambah daya tarik customer terhadap pembelian produk RSA-

1.2 Rumusan Masalah
mengambil perasalishi
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lan yang okan dibust dalam penclitian ini mengoynakan pengambilan cinematic
Bl cfct sast penoditan vides.
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5. Resolusi dari video in ah 1080p. 60fps dan berek
Aplikasi yang digunaksnunitukediting vidéo menggunakan Adobe Premiere Pro
2020

7. Pengujiannya kemunitas multimedia dan karvawan RSA Store.

8. Pengukuran Dampak terhadap bismis dengan mensmpilkan hasil insigh
Instagram TV terhadap video iklan pada RSA Store.

9. Tahap penelitian berakhir sampai video iklan diserahkan ke pihak RSA Store
untuk dipubfikasi di Instagram TV,

10. Hasil akhir ditayangkan di Instagram object.



1.4 Maksud Penelitian
. Membuat dan merancang iklan pada Instagmm TV guna memaksimalkan

pemasaran produk lokal di kalangan remaja dalam negeri.

1.5 Tujuan Penclitian

. Membantu RSA mempromosikan produk lebih luas
2. Untuk mengetahui pengaruh vﬁmpmmnsnkhnﬂﬁ&tuhadnpkmm
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kan oleh peneliti dalam
yang telah didapatkan tersebut. Metode yang digunakan dalam memperoleh data pada
penulisan skripsi ini adalah:
1.7.1 Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan dita merupakan prosedur mengumpulkan atau menganalisis

wawasan data yang akurast untuk peselitian. Pengumpulan data dilakukan untuk
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memperoleh informasi yang dibutuhkan sebagai mencapai tujuan penelitian. Metode
pengumpulan data yang digunakan:

L7.1L.1 Metode Kepustakaan
Merupskan metode pengumpulan dmta ving dilaksanskan yaitu dengan

membaca dan mempelajan buku-buku sebagai bahan referens: vang berhubungan dengan

1.7. 1.2 Metode Wawancara

1.7.1.5 Metode Pengembangan
Tahap ini dilakukakannys review hasil sementara produksi dan pra produksi

untuk diambil kesesuaian dengan konsep dan kebutuhan iklan, dan menentukan hasil
untuk masuk tahap paska produksi feditimg).
L.7.L.o Metode Testing

Tahap ini merupakan hasil pembuatan video iklan untuk menentukan kelavakan
penayangan di media televisi atau media lninnya seperti | youtube instagram, dll).



LB Ststenumitika Penulisan

Secara garis besar sistematika penulisan vang dipergunakan dalam penelitian ini,
peneliti membagi ke dalam lima bab dengan mjuan untuk memudahkan peneliti dalam
pembahasan. Adapun penulisannya sebagai berikut :
BAB I PENDAHULUAN

Bab pendahuluan berisi tentang latar belakang masalah yang dijadikan dasar bagi

mai hasil penelitian secara
menyeluruh serta hasil pengujian.
BAB Y PENUTUP
Bab penutup berisi mengenai kesimpulan yang didapat dari penelitian di bab-bab
sebelumnya, serta saran yang diharapkan dapat berguna untuk pengembangan penelitian
di masa mendatang

DAFTAR FUSTAKA
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Bab yang berisi tentang referensi-referensi yang digunakan dalam pembuatan
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