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INTISARI

Fashion merupakan kebutuhan tiap insan. Orang tentu memiliki rasa dan selera
bebeda dalam bidang fashion. Terdapat macam model fashion bagi remaja masa Kini,
tentunya membuat mereka sedikit bingung untuk memilih. Maka dari itu tujuan dari
penelitian ini sebagai pembuatan iklan pada RSA Store yang belum memiliki iklan sebagai

promosi fashionnya.

Dengan pembuatan iklan akan sedikit memudahkan konsumen mendapat bagaimana
selera fashionnya. Karna didalam iklan akan-menyinggung tentang dimana fokus produk
toko. Pembuatan penelitian ini selain promosi juga sebagai cara untuk mengetahui bagaimana
respon masyarakat millenial khusunya remaja, atas ketertarikan pada produk lokal dalam

negeri.

Pada iklan yang akan dibuat dalam penelitian ini menggunakan metode media
promosi ‘Instagram TV. Yang mana iklan ini akan memenuhi tahapan pada komunikasi
pemasaran yaitu, Attention, Interest, Desire dan Action (AIDA). Sample penelitian diambil

dari berapa banyak like pada iklan di Instagram TV.

Kata kunci: Video Iklan, Sosial Media, Instagram TV
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ABSTRACT

Fashion is the need of every human being. People certainly have different tastes and
tastes in the field of fashion. There are various fashion models for today's teenagers, of
course, it makes them a little confused to choose. Therefore, the purpose of this research is to
make advertisements at the RSA Store which does not yet have advertisements as fashion

promotions.

Making advertisements will make it a little easier for consumers to get how their
fashion tastes are. Because in the ad it will mention where the focus of the store's products is.
Making this research in addition to promotion is also a way to find out how the millennial

community responds, especially teenagers, to the interest in local products in the country.

In the advertisements that will be made in this study using the Instagram TV
promotional media method. This advertisement will fulfill the stages in marketing
communication, namely, Attention, Interest, Desire and Action (AIDA). The research sample

was taken from how many likes on advertisements on Instagram TV.

Keywords: Advertising Video, Social Media, Instagram TV
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