2. VideoMedia Promosi Motion Graphic 2D berdurasi 40 detik.

3. Dalam “Pembuatan Media Promosi Vape Store Taste Lab dengan
Teknik  Motion  Graphic  2D"  bertujuan  untuk  bisa
memperkenalakan Vape Store Taste Lab kepada kalangan



masyarakat vang lebih luas dan menjelaskan apa itu Vape dan
kompaonen di dalamnya.

4. Hasil dari pembuatan Media Promosi Vape Store Taste Lab sudah
bisa dilihat di media social sebagai berikut :

awali dmgl[l DETN 1 | 1 masila tﬂmﬂhﬂ:‘ mm]m
keunggulan dani produk yang di jual dan memberi pengertian tentang produk vang
dijual.

strategi periklanan , yaitu :



|. Cerita pada iklan harus lebih kreatif don sesuai porsi, mengingat
iklan akan di lihat oleh berbagai kalangan masyarakat, khususnya
pada usia 20 tahun keatas

2. Pemilihan efek suara harus sesuai. agar tidak hanya nyaman di
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