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 INTISARI 
 

Mebel Murah Prima usaha yang berdiri sejak tahun 2014 adalah salah satu 

usaha mebel di daerah Sleman, Yogyakarta yang melayani pembuatan 

meja,kursi,buffet,lemari dan lain-lain. Mebel Murah Prima hanya mengandalkan 

jejaring sosial dalam melakukan promosinya, seperti facebook, dan twitter. Ini 

kurang maksimal karena jangkauannya terlalu sempit, sehingga hanya sedikit 

orang yang tahu. 

Untuk menyelesaikan masalah diatas, meningkatkan penjualan dan 

menjangkau pangsa pasar yang lebih luas maka penulis ingin Gateway Cloth 

menggunakan website dalam strategi pemasaran dan penjualannya dengan 

mengimplementasikan E-Commerce. 

Dengan pembuatan website ini diharapkan dapat menjadi media promosi 

dan membantu meningkatkan penjualan bagi perusahaan serta mempermudah 

konsumen dalam melakukan proses pemesanan. 

 

Kata-kunci: Promosi, website, strategi, pemasaran, penjualan, e-commrece, 

konsumen, dan pemesanan 
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ABSTRACT 
 

Mebel Murah Prima effort dating back to the year 2014 is one of 

business furniture in Sleman, Yogyakarta area that serves the creation of tables, 

chairs, buffets, cabinets and others. Mebel Murah Prima rely solely on social 

networking in doing promotion, like facebook, and twitter. This is insufficient 

because its scope is too narrow, so only a few people know. 

To solve the problem above, increase sales and reach out to a wider 

market share then the writers like to use Cloth Gateway website in marketing 

strategies and sales by implementing E-Commerce. 

With website creation is expected to be a media promotion and help 

boost sales for the company as well as facilitate consumers in making the booking 

process. 

 

Keywords: Promotion, website, strategy, marketing, sales, e-commrece, 

consumer, and reservations 
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