BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
GOLDSTEP adalah sebush bisnis yang bergerak di bidang penjualan sepatu

yang terletak di Yogyakarta, GOLDSTERSidah berdiri sejak 08 Agustus 2015 lalu

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah di uraikan distas, maka

rumusan masalah adalah “Bagnimana membuat iklan Media Sosial GOLDSTEP
vang dikemas dalam sebuah video vang menarik untuk di promosikan sesuai
dengan kebutuhan objek? .



1.3  Batasan Masalah
Untuk lebih fokus dalom pembahasan, penulis membatasi ruang lingkup yang

cukup serpit, yuitu -
I Penelitian dilakukan di GOLDSTEP Yogyakarta.

2. Fasilitas:

3. Format video

3. Sebagai media promosi yang |ebih baik yang dimiliki GOLDSTEP.
2. Bagl Masyarakat

I. Mengetahui usaha yang dijatankan GOLDSTEP,

2. Mendapat informasi tentang GOLDSTEP.



anja online,
ian sepatu dalam belanja
3. Mempemmudah pembelian

3. Bagl Mahasiswa )
jari software-software vang digunakan

|. Mempelajari dan menerapkan
dalam pembuatan vi
. J 1] Syaral

2. Metode Wawancara |
i : melakukan tanyn jawab
infomasi dan data dengan cam
Mengumpulkan
kepada pihak GOLDSTEP secara langsung.

3. Metode Kepustakann



Melakukan pengumpulan data dengan cara mengumpulkan buku-buku
pustaka yang digunakan sebagai referensi dalam proses pembuatan video ikan ini.

4. Metode Searching
Merupakan metode vang di gunakan untuk memperoleh data yang terkait

Pada bab ini akan membahas tentang perancangan konsep dan penjelasan
dari tahapan pra produksi, produksi, dan pasca produksi.

BAB V : PENUTUP



Bab ini berisi kesimpulan dari keseluruhan laporan Tugas Akhir yang di
buat serta saran-saran.

DAFTAR PUSTAKA

membantu penyusunan Tugas Akhir ini.
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