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MOTTO 

 

1. Penilaian paling berharga bukanlah hasil dari apa yang kita lalukan, namun 

bagaimana diri kita menjalani prosesnya. 

2. Belajarlah tentang arti kehidupan, buatlah dunia dimana kita bisa 

mengendalikannya. 

3. Melangkah dan tetap ikuti alur cerita yang sudah Tuhan berikan. 
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INTISARI 

 Periklanan adalah kegiatan memberitahukan atau mempromosikan suatu 

hal, barang, atau jasa melalui media massa baik online maupun ofline. Media yang 

digunakan, antara lain televisi, radio, koran, majalah, internet, media sosial, hp, 

poster, pamflet, brosur, spanduk dan sebagainya. 

Periklanan pada umumnya mencakup nama produk atau layanan serta 

bagaimana produk dan layanan tersebut dapat memberikan manfaat bagi pembeli 

dalam rangka untuk mengajak calon pembeli yang memiliki potensial untuk 

membeli atau menggunakan produk tertentu. 

Periklanan atau yang biasa disebut dengan Advertising mempunyai tujuan 

khusus, yaitu untuk membujuk, mempengaruhi dan menginformasikan serta 

mengingatkan seorang pengguna (pelangggan) tentang perusahaan ataupun 

berbagai produk/jasa yang dimilikinya. 

Kata Kunci – periklanan, promosi, video, layanan dan strategi periklanan. 
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ABSTRACT 

Advertising is the activity of informing or promoting a thing, goods, or 

service through mass media both online and inline. Media used, including 

television, radio, newspapers, magazines, internet, social media, hp, posters, 

pamphlets, brochures, banners and so forth. 

 Advertising generally includes the name of the product or service and how 

the products and services can provide benefits to the buyer in order to invite 

potential buyers who have the potential to purchase or use a particular product 

 Advertising or commonly referred to as Advertising has a special purpose, 

namely to persuade, influence and inform and remind a user (customers) about the 

company or the various products / services it has 

Keywords - advertising, promotions, videos, services and advertising strategies. 


