yang profesional. Selama ini promosi yang dilakukan oleh Griyva Gandung
dapat dikatakan masih konvensional. karena pengiklanannyas masih

menggunakan brosur dan darl mulut ke mulut. Cara tersebut kurang efektif

mengingal kemajusn teknologi pada samt mi, Hal imi membatasi rwang



lingkup penyebaran informasi terhadap produk jasa yang akan ditawarkan




Gandung kepada konsumen. Dari keterangan di atas maks penulis tertarik
untuk membuat sebuah penelitian dengan judul “Pembuatan Iklan Televist
Griya Gandung Yogyakarta®. Maka dengan dengan adanyn media
promosi berupa video iklan dapat membantu menyebarkan informasi dan

bisa mencapai tujuan yang maksi karena media video lebih memiliki

nya.
wuphjcs. live shoot, dan
ect, diharapkan dapat lehih menarik konsumen untuk melihat wideo iklan.

| yang

Maka dari video iklan Griya Gandung dibmat untuk mempt

fan menyebar luaskan informasi mengenai usaha €
1.2

Griya Gandung Ill menerapkan b  live shat, green screen, dan



1.3 Batasan Masalah
Dengan tujuan untuk memfokuskan pembahasan ini, dibatasi ruang
lingkup multimedia yang lebih kecil, yaitu:
| Hasil penelitian ini akan berbentuk video iklan berdurasi 30 detik.




1.5 Metode Penclitian
Metode penelitian yang dilakukan untuk mendapatkan informasi
tentang obyek permasalahan dari penelitian, yuitu:
|. Observasi




BAB 1 PENDAHULUAN
Bab ini membahas tentang latar belakang masalah, romusan

masalah, batasan maslah. tujuan dan manfaat penelitian,

metode penelitian dan sistematika penulisan,

Dalam bab ini penulis akan memaparkan tentang
kesimpulan dan saran.
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