BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan tekinologi, informasi dan komunikasi khususnya multimedia

 teknologi unfuk kehidupan manusia
nempermudah pekepjaan. Salah satu fungsi teknologi
| menyam -.....nu-...-,..m _ far wasi dengan
paian informasi. Dmgm metode sudio visual

uban ng efisien dan menank.
nasi motion graphic akan
menjadi salah satu media alternatif perikianan selain dengan menggunakan brosur
stxupm reklame, Karena dengan mengguuskan media tv produk yang ditawarian
akan diketahui oleh masyarakat luas secara cepat.
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Dengan pefuang yang besar yang ada pada periklanan di tv.maka penulis akan
membuat iklan tv yang ditujukan untuk UKM MisumiY ogyakarta supaya hasil dari
produk-produk UKM Misumi Yogyakarta lebih dikenal oleh masyarakat luas.

Berdasarkan latar belakong diatas, malka penulis akan mencoba “Membuat iklan
promosi pads UKM  Misumi
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3. Penelition ini memfokuskan mengenai perancangan  video iklan
menggunakan teknik motion graphic.

1.4 Tujuan Penefltian

Tujuan dari penelitian ini adalah :



1. Sebagai sysrat kelulusan bagi jenjang Diploma Il Universitas AMIKOM
YOGYAKATA
2. Mengimplementasikan teknik motion graphic dengan software Adobe A fler

3. Bisamembuat lklan tv dengan motion graphic dengan baik.

2.Manfaat Bagl Universitas Amikom Yogyakarta :

|. Dapat dijadikan pembanding stau literatur penyusunan Tugas Akhir
yang akan datang,



2. Referensi laporan Tugas Akhir untuk mahasiswa yang sedang
mengambil Tugas Akhir.
3. Dokumentasi dalam bentu laporin tugas akhir dan video.

A Aanfaat Bagl UKM Misumi Yogyakarta :

olahan susu mumi dan UkM

Misumi Yogyakarta secara langsung oleh pihak yang bersangkuan, dan
untuk mendaptkan informasi yang diperlukan.
3. Metode pustaka



Merupakan teknik pengumpulan data dengan melakukan pegkajian dengan
beberapa sumber referensi tertulis, antara lain : buku-buku yang relefan dan

hahas tentang rancangan dan implementasi Iklan
yang dikerjakan, urutan-urutan pekerjaan pembuatn iklan, hasil akhir yang
diperoleh saat proses berlangsung, dan hasil akhir,



Bab V — Penutup, menyampaikan kesimpulan (jawaban dari rumusan masalah
vang terdapat di Bab H,mnpm@mmntmindnputg’ekpmlﬂimdmsuﬂh
terhadap iklan yang dibuat agar lebih baik.
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