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MOTTO 

 

”Sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar” 

(Al-Baqarah : 153) 

 

 

”Jangan pernah ragu pada keyakinan hati, pokok e sik penting yakin” 
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INTISARI  

 
Bisnis di bidang kuliner saat ini sedang dibudidayakan oleh wirausahawan 

muda, dengan menu menarik dan tempat yang nyaman, namun terkadang 

pemiliknya mendapat masalah dalam mempromosikan bisnisnya. Sehingga 

tidak sedikit pengusaha yang mencoba usaha ini tidak berjalan dengan baik, 

dikarenakan permasalahan dalam mempromosikan produk atau 

memperkenalkan usaha nya yang kurang menarik perhatian khalayak ramai.  

 

Dari beberapa masalah yang dapat disimpulkan maka Penulis mencoba mencari 

solusinya dengan membuat video promosi. Untuk meningkatkan minat 

pengunjung  

 

Video Profil lebih efektif dan efisien untuk mempromosikan kafe Lantai Bumi 

kepada konsumen, dengan profil video mampu memberi kesan atau pakaian 

tersendiri untuk teknik live shoot, Stop Motion, dan Motion Tracking. 

 

Kata-kunci : multimedia, video profile, promosi, stop motion, live shoot, 

motion tracking. 
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ABSTRACT 

 
Abstract - business in the field of culinary is currently being cultivated by young 

entrepreneurs, with interesting menus and a comfortable place, but sometimes 

the owner gets into trouble in promoting his business. Too many businessman 

go through failure because the promoting problem.   

 

the author tries to solve the trouble and find a solution by creating a 

promotional video. To interest the visitor. 

Video Profiles are more effective and efficient to promote Lantai Bumi cafe  to 

consumer, with video profile capable of giving the impression or apparel of its 

own to techniques Live shoot, Stop Motion, and Motion Tracking. 

Keywords : multimedia, video profile, promotion, stop motion, live shoot, 

motion tracking. 

 

  


