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INTISARI 

 

Perkembangan industri pariwisata di Indonesia dari waktu ke waktu selalu 

menunjukan keberagaman menciptakan bermacam produk pariwisata. 

Dilatarbelakangi oleh potensi alamnya yang sangat indah, kini marak sekali 

bermunculan produk pariwisata yang menjadikan keindahan alam yang ada 

sebagai salah satu modal utama mereka dalam menarik wisatawan datang. 

Salah satu contohnya adalah objek wisata Bukit Cinta yang memadukan 

antara objek wisata alam, perdesaan dan religi. Bukit Cinta menjadi salah satu 

objek wisata yang baru di Kabupaten Klaten. 

Dalam Tugas akhir ini menerangkan untuk perancangan media promosi 

bagi objek wisata Bukit Cinta yang disebabkan objek wisata ini masihlah baru, 

serta kurangnya media promosi dan informasi yang dapat mewakili dan 

menginformasikan segala keunikan dan fasilitas yang terdapat pada objek wisata 

Bukit Cinta, oleh karena itu dibuatlah video promosi sebagai media utama pada 

tugas akhir ini, dalam naskah ini dijelaskan bagaimana susunan dan rancangan, 

tahap-tahap pembuatan video promosi untuk objek wisata Bukit Cinta 
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ABSTRACT 

 

The Development of tourism industry in Indonesia recently always show 

different of product tourism. The background of beautiful nature, nowdays, the 

tourism product is one of main performance to make tourism interesting. 

One of example is “Bukit Cinta” to integrate nature, village, and 

religiant. “ Bukit Cinta “ is one of tourism new object in Klaten Regency. 

The paper research explains to arrange promotion media for tourism 

object because this icon is still new and lack of promotion and information 

media all of unique and facilities in the “Bukit Cinta”, however, it made 

promotion video as main media to complete the paper research, indeed, in the 

script is explained How to arrange and designing, the steeps of video stream to 

promote “Bukit Cinta” as interesting destination.   
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