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MOTTO 
 

• Mimpi yang anda mimpikan sendiri hanyalah mimpi. Mimpi yang 
dimimpikan bersama adalah kenyataan. 

• Dunia itu seluas langkah kaki. Jelajahi dan jangan pernah takut 
melangkah. 
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INTISARI 

Teknologi saat ini sudah berkembang sanget pesat sehingga sangat 
mungkin untuk meningkatkan media informasi yang ada. Saat ini tko sepatu yang 
ada di Yogyakarta yang menjual sepatu asli atau original sudah banyak, salah 
satunya The Day Tripper. Namun tidak semua calon pembeli mengerti dimana 
mereka bisa mendapatkan sepatu yang asli. Leh karena itu dibutuhkan media 
promosi yang sekaligus juga member infrmasi tentang toko yang menjual sepatu 
yang asli yaitu The Day Tripper. 

Permasalahan yang akan dibahas dalam hal ini adalah bagaiman 
merancang sebuah video company profile yang sekaligus menjadi media promosi 
bagi toko The Day Tripper yang ada di Yogyakarta, sehingga bisa menambah 
referensi calon pembeli yang ingin membeli sepatu asli atau berbagai macam 
aksessorisnya. 

Oleh sebab itu penulis ingi membuat suatu video company profile yang 
juga dapat menjadi media promsi. Hal ini bertujuan untuk memudahkan calon 
pembeli dalam menemukan toko yang tepat. Untuk perancangan video ini sendiri 
dibutuhkan rencana observasi, analisi perancangan, dan konsep. 
 
 
Kata Kunci : Company, Profile, Promosi, Video 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xvi 
 

ABSTRACT 

Today’s technology has grows so fast that is possible to improve the 
existing infrmationmedia. Curentnly there is a shoe store in Yogyakarta that sells 
original shes have many, one of The Day Tripper. But not all peospective buyers 
understand where they can get original shoes. Therefore takes media campaign 
that also provides nformatin about the store that sells riginal shoes is The Day 
Tripper. 

The issue will be discussed this regard is how to design a video company 
profile video which at once became the media promotion for the store The Day 
Tripper in Yogyakarta, so it could add references to prospective buyers wh want 
to buy the original she r a variety f kinds of accessories. 

Therefore, the autors wanted to make a video company profile which has 
also be a media promostion. This aims to facilitate users in the process data. For 
the design of the video it self needed a plan of observation, analysis, and design 
concepts. 
 

Keywords :Company Profile, Promotion, Video 
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