
 

SHORT MOVIE “HILANG” SEBAGAI MEDIA PROMOSI GEMBIRA 

LOKA ZOO YOGYAKARTA 

 

TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

disusun oleh 

Basrul Achmad Pambudi   15.02.8979 

Mahendra Priambodo  15.02.9014 

Farhan Kurniawan   15.02.9030 

 

 

PROGRAM DIPLOMA 

PROGRAM MANAJEMEN INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

2018



 
 

i 
 

 

SHORT MOVIE “HILANG” SEBAGAI MEDIA PROMOSI GEMBIRA 

LOKA ZOO YOGYAKARTA 

 

TUGAS AKHIR 

Untuk memenuhi sebagian persyaratan 

mencapai gelar Ahli Madya 

pada Program Studi Manajemen Informatika 

 

 

 

disusun oleh : 

Basrul Achmad Pambudi   15.02.8979 

Mahendra Priambodo  15.02.9014 

   Farhan Kurniawan     15.02.9030 

 

 

PROGRAM DIPLOMA 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

2018 



 
 

ii 
 

PERSETUJUAN 



 
 

iii 
 

 

PENGESAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iv 
 

 

PENGESAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

v 
 

PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan Tugas Akhir ini 

merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan di dalam Tugas Akhir ini tidak terdapat 

karya yang pernah di ajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis 

disuatu institusi pendidikan, dan sepanjang sepengtahuan saya dalam Tugas Akhir 

ini juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah di tulis dan atau 

diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini 

dan disebutkan daftar pustaka. 

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat 

adalah menjadi tanggung jawab penulis secara pribadi. 

 

Yogyakarta, 22 Mei 2018  Yogyakarta, 22 Mei 2018  Yogyakarta, 22 Mei 2018 

           

 

 

 

Basrul Achmad Pambudi      Mahendra Priambodo          Farhan Kurniawan 

NIM. 15.02.8979           NIM. 15.02.9014        NIM. 15.02.9030 

                                                                                      

 

 

 

 



 
 

vi 
 

MOTTO 

 “Barangsiapa bertakwa kepada Allah niscaya Dia akan mengadakan baginya 

jalan keluar. Dan memberinya rezki dari arah yang tiada disangka-sangkanya. 

Dan barangsiapa yang bertawakal kepada Allah niscaya Allah akan 

mencukupkan (keperluan)nya. Sesungguhnya Allah melaksanakan urusan yang 

(dikehendaki)Nya. Sesungguhnya Allah telah mengadakan ketentuan bagi tiap-

tiap sesuatu.” 

(Q.S. At-Thalaq 2-3) 
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INTISARI 

 

 

Di kota Gudeg Yogyakarta, berdiri sebuah kebun binatang yang 

menghadirkan berbagai pemandangan menarik di sekitar alam, binatang, wahana 

permainan dan berbagai hiburan lainnya. Kebun Binatang Gembira Loka, kebun 

binatang yang terletak di pusat kota Yogyakarta, tepatnya di antara Kebun Raya 

dan Jalan Veteran, tetapi di sini peneliti melihat kurangnya dukungan dalam hal 

promosi untuk pemasaran sehingga tidak semua orang tahu bahwa Kebun 

Binatang Loka Zoo merupakan tempat yang menarik untuk dikunjungi. 

Dari permasalahan di atas penulis melihat peluang untuk membuat sebuah 

media pada Film Pendek "Hilang" sebagai media promosi Gembira Loka Zoo 

melalui video dengan menerapkan pengeditan Adobe Premiere dan After Effect 

yang nantinya video akan diunggah atau dipublikasikan di saluran youtube atau 

instagram. 

Media yang digunakan untuk promosi, termasuk televisi, radio, surat 

kabar, majalah, internet dan sebagainya. Saat ini penulis lebih memilih media 

internet karena saat ini internet menjadi media yang banyak digunakan menurut 

survei yang dilakukan oleh Asosiasi Penyedia Layanan Internet Indonesia (APJII). 
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 ABSTRACT 

 

 In the city of Gudeg Yogyakarta, stands a zoo that presents a variety of 

interesting scenery around nature, animals, rides games and various other 

entertainment. Gembira Loka Zoo, a zoo located in downtown Yogyakarta, 

precisely in between Botanical Gardens and Veteran Street, but here researchers 

see the lack of support in terms of promotion for marketing so not everyone knows 

that Happy Loka Zoo an interesting place to visit. 

 From the above problems the author sees the opportunity to create a 

media campaign on Short Movie "Hilang" as a promotional media Gembira Loka 

Zoo through a video by applying a little editing of Adobe Premiere and After 

Effect which later video will be uploaded or published on channel youtube or 

instagram. 

 Media used for promotion, including television, radio, newspapers, 

magazines, internet and so forth. At this time the authors prefer internet media 

because nowadays the internet becomes a widely used media according to a 

survey conducted by the Association of Internet Service Providers Indonesia 

(APJII). 

Keyword : Gembira Loka Zoo, media, promotion 

 

 

 


