BAB I
FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik (BPS) Republik Indonesia,

berbayar sampai iklan gratis dapat digunakan produsen sebagai media yang
membantu promosi produk atau jasa. [2]
Desa wisata Tembi yang terletak di Yogvakarta tepataya di daerah Bantul

merupakan wisata alam yang terletak di pedesan dengan pemandangan sungai



el

dan sawah dengan latar belakang pegunungan, Pada Wisata Tembi ini
menawarkan beberapa kegiatan dan hiburan antara lain:
|. Home stay dengan fasilitas lengkap (kamar mandi, ruang tamu, kolam

renang

1.2 Rumuosan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka perlu

dirumuskan suatu masalah yang akan dipecahkan yaitu :
|. Bagaimana cara mengemas iklan wisata di Tembi agar menambah

wisatawan?



1.3 Batasan Masalah
Dalam pembuatan ikdan pertu adanya batasan masalah untuk memberikan

fujusn don pembahasan yang jelas. Adapun batasan masalsh pada pembuatan dan
perancangan video sebagai iklan Tv adalahsebagai berikut:
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L5 Manfant Penelltian
a. Manfaat Bagi Peneliti

Memenuhi Tugas akhir sebagai syaral untuk menyelesaikan studi Diploma (D23
Tek.informatika), Menerapkan pengetahuan mengenai pembuatan video tentang



informasi khususnya di bidang multimedia.Menerapkan ilmu-ilmu yang telah
dipelajari selama kuliah di Universitas Amikom Yogyakarta.

b. Manfaat Bagi Diesa Wisata Tembi

dengan mendapatkan
informasi dengan SCRRURIMEN g kepada Tespondan.
Wawancara merupakan salah satu bagian terpenting dari setiap survey. oleh
karena itu penulis melakukan wawancara dengan pengelola dari Desa
Wisata Tembi bantul.

b, Studi Literatur



Mencari informasi baik berupa video, text yang berkaitan dengan prosess
pembuatan video iklan untuk digunakan sebagai referensi dalam proses
pembuatan

c.  Metode observasi / observasion

BAB II LANDASAN TEORI

saja vang digunakan dalam pembuatan iklan video, salah satunya konsep dasar
dan teknik untuk menunjang pembuatan klan.
BAB IIT ANALISI DAN RANCANGAN TEORI
Pada bab ini menjelasakan fentang analisis dan perancangan iklan video

secara umum dan menjelasakan kelebihan serta kekurangan



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini menjelaskan tentang hal-hal apa saja yang telah dicapai
peneliti dalam pembuatan iklan televisi, Diantranya adalah langkah-langkah
pembuatan iklan video editing. rendering. dan yang terakhir yaitu penayangan di
stasiun televisi maupun social media.
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