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INTISARI

Objek Desa Wisata Tembi dalam melakukan promosi hanya
mengandalkan website, hal tersebut mengakibatkan penurunan pengunjung
dari tahun ke tahun. Untuk mengatasi masalah tersebut peneliti membuatkan
iklan promosi menggunakan metode MDLC. Dalam proses pembuatan iklan
peniliti menggunakan..teknik liveshoot dan motion grapic yang akan
menampilkan kegiatan dan hiburan yang ada Desa Wisata Tembi. Dengan
adanya iklan promosi Desa Wisata Tembi diharapkan dapat memperkenalkan

Wisata Desa Tembi kepada masyarakat luas.

Kata Kunci: desa wisata tembi, iklan promosi, motion grapic, live shoot
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ABSTRACT

The object of Tembi Village Tour in doing promotion only rely on
website, it resulted in decrease of visitors from year to year. To overcome
these problems the researchers create promotional ads using MDLC method.

In the process of creating a research ad using live shoot and motion grapic
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