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MOTTO 

”Barangsiapa bertakwa kepada Allah, niscaya Dia akan mengadakan baginya 

jalan keluar. Dan memberinya rezeki dari arah yang tiada disangka-

sangkanya.” 

(Q.S. Ath-Thalaq: 2-3) 

 

”Jika ada nikmat berbagilah. Jika tidak ada nikmat carilah. Syukuri selalu 

rasa yang ada di hidupmu” 

(Damar Rais-2018) 

 

”Yang akan menilai sebuah usaha adalah proses. Jadi, bawa terus senyuman 

harapan impian dalam kehidupan” 

(Damar Rais-2018) 

 

”Setiap pagi janganlah pernah lupa berdoa untuk jadi orang yang beruntung” 

(Damar Rais-2018) 
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INTISARI 

Objek Desa Wisata Tembi dalam melakukan promosi hanya 

mengandalkan website, hal tersebut mengakibatkan penurunan pengunjung 

dari tahun ke tahun. Untuk mengatasi masalah tersebut peneliti membuatkan 

iklan promosi menggunakan metode MDLC. Dalam proses pembuatan iklan 

peniliti menggunakan teknik live shoot dan motion grapic yang akan 

menampilkan kegiatan dan hiburan yang ada Desa Wisata Tembi. Dengan 

adanya iklan promosi Desa Wisata Tembi diharapkan dapat memperkenalkan 

Wisata Desa Tembi kepada masyarakat luas. 

 

Kata Kunci: desa wisata tembi, iklan promosi, motion grapic, live shoot 
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ABSTRACT 

 
The object of Tembi Village Tour in doing promotion only rely on 

website, it resulted in decrease of visitors from year to year. To overcome 

these problems the researchers create promotional ads using MDLC method. 

In the process of creating a research ad using live shoot and motion grapic 

techniques that will show the activities and entertainment of the existing 

Village Tourism Tembi. With the promotion advertisement of Tembi Village 

Tour is expected to introduce Tembi Village Tour to the public. 

  

Keyword: tembi village tour, promotional advertisement, motion grapic, live 

shoot


