BAB1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Semakin banyaknya kebutuhan mendorong daya berfikic manusia untuk
mengembangkan ilmu pengetshuan dan teknologi agar dapat dapat memberikan
kemudahan dalam setiap bidang kehidupan, salah satu bidanag yang berkembang pesat
saat ini adalah sistemeknologi informasi dimans setiap orang membutuhkan

lomy dums 'Hﬁﬁil: Dhiconk o : . keberadsan dan

ini, memungkinksn setilp orang untuk

somala informasi yang mereka butuhkan d adahan datam
rol dari satu tempat schagai sentral.

n Creative Vision Media Perkasa) adalah usaha yang dikelola oleh
di Purwekorio dan memiliki base camp di Yogyakarta dan Pacitsn, Wision Ceative
bergerak ¢ 1, it aplikasi dan periklanan. Di bidang
layanan multimedia sudah termasuk desuin arafis, fi
dan animasi. Vision Creative memiliki figa devigh utama yaitu multimedia, softwere /
aplikasi, dan periklanan h-Klien sperti instansi-instansi,

sekolah-sekolah dan untuk pembuastan buku tahunan, pembuatan aplikasi kantor
maupun individu, dokumentasi pernikahan, dokumentasi prewedding. dokumentasi
kelulusan dan lain-lain.
Pengiklanan jasa pada Vision Creative hingga saat ini lebih terfokus pada
pemanfaatan sosial media yang memang cukup menjanjikan namun membutuhkan
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waktu yang cukup lama untuk memberikan prospek vang signifikan afas perusahaan
itu sendiri, dikarenakan circle sosial pada sosial media yang terhitung kecil, serta
dengan adanaya base camp yang tempatnya berjarak cukup jauh antar base camp lain
dan kantor pusat memunculkan suatu masalah dalam hal management pesanan jasa.
Oleh karena itu dibutuhkanlah sebuah website yang digunakan untuk penyebaran

iklan penjualan jasa Vision Creative yang

bersangkutan.
¢. Penelinan tidak membahas tentang kepmanan jaringan
d. Aplikasi yang digunakan untuk merancang website ini adalah Framework
Codeigniter, XAMPP, Sublime Text 3, dan Web Browser.
e. Bahasa pemrograman yang digunakan adalah PHP,

f. Untuk permodalan yang digunakan UML ¢Unified Modeling Language).
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1.4 Tujuan Penelittan
Tujuan penelitian ini adalsh menciptakan suatu konektifitas antara para calon customer
yang membutulikan jasa yang ditswarkan oleh CV Vision Media Perkasa. Disamping
itu juga berfungsi sebagai salah satu media marketing untuk pengembangan usaha pada

atas website seperti apa yong dapat menarik pengunjung yang berpotens
menjadi pelanggan dan menjadikan mereka penggan tetap,atau setidaknya
manarik mereka untuk turat mempromaosikan CV Vision Media Perkasa.

b. Studi Pustaka
Memboea  artikel-artikel, jurmal. karva ilmish dan buku-buku yanp
berhubungan dengan teknik pengembangan website dan pengoptimasian
3



dimiliki CV Vision Media Perkasa seria target pelanggan dan pemasaran,

¢. Wawancara
Melakukan wawancara pada pemilik CV Vision Media Perkasa tentang
website seperti apa yang mereka perlukan, fitur apa saja yang akan membantu
mereka dalam memasarkan jasa dan produk mereka.

BABIT £ TINJAUAN PUSTAKA
Berisi penyajian beberapa uraian teori yang berhubungan dengan pokok permasalahan
yang akan dijadikan landasan yang dikutip dari berbaai pustaka.

BAB I . ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini membahas tentang gambaran umum CV Vision Media Perkasa. Bagiaman
sistem marketing yang sedang berjalan di CV ini serta perancangan website yang akan
dibuat,

BAB IV i IMPLEMANTASI DAN PENGUJIAN

Bab yang membahas bagaimana website yang telah dibuat dimplemntasikan seria

dilakukan pengujian sistemn
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