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MOTTO 

 

”Maka nikmat Tuhanmu yang manakah yang kamu dustakan?” QS. Ar-

Rahman:16 

 

”Allah sesuai dengan prasangka hamba-Nya” 

 

”Maka Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu urusan), 

tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmu lah 

engkau berharap”. (QS. Al- Insyirah: 6- 8) 

 

Dunia adalah tempat para pejalan tersesat, sebab jalan Allah adalah jalan 

kebaikan, maka setiap kebaikan adalah jalan pulang. (Jazuli Imam- Jalan Pulang) 

 

”Jika seseorang berpergian dengan tujuan mencari ilmu, maka Allah akan 

menjadikan perjalanan seperti perjalanan menuju surga,” (Nabi Muhammad 

SAW) 

 

”Pikiranmu tak mampu menampung segala hal : kosongkan ia untuk urusan 

pentingmu. Hartamu tak bisa mencukupi semua orang; prioritaskan ia untuk yang 

berhak.” (Ali Bin Abi Thalib) 

 

Jangan menjelaskan tentang dirimu kepada siapapun,karena yang menyukaimu 

tidak butuh itu. Dan yang membencimu tidak percaya itu. (Ali bin Abi Thalib) 

 

 

~Adyatna Jamiat~  
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MOTTO 

“Laa haula Wala Quwata Illa Billahil Aliyil Adzim” 

(Tiada kekuatan dan tiada kekuatan namun dengan pertolongan Allah Yang Maha 

Tinggi dan Maha Agung.) 

 

“Sesungguhnya dibalik dan sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila 

kamu telah selesai (dari suatu urusan) kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

urusan yang lain. Dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu 

berharap”(QS. Al-Insyirah 6-8) 

 

“Jika seseorang bepergian dengan tujuan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

menjadikan perjalanannya seperti perjalanan menuju surga”. (Nabi Muhammad 

SAW) 

“Tugas kita bukanlan untuk berhasil. 

Tugas kita adalah untuk mencoba, 

Karena di dalam mencoba itulah kita menemukan dan 

Membangun kesempatan untuk berhasil”. (Mario Teguh) 

 

Pengalaman dapat menjadi guru yang baik dan buanglah ingatan tentang hal yang 

buruk jika itu memupuk dengki di dalam hati. 

Usaha yang kita tanam pada hari kemarin dan sekarang adalah buah yang akan 

dipetik dikemudian hari. 

Orang yang belajar akan berhati-hati dalam bertindak dan menghindari kesalahan 

untuk kedua kalinya. 

Kerjakan apa yang bisa dikerjakan, jangan menunda-nunda hingga waktunya 

hamper atau sudah habis. 
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Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat-Nya dan kesempatan unutuk 

menyelesaikan Tugas Akhir ini Segala syukur saya ucapkan kepaa-Mu karena 

telah menghadirkan orang-orang yang spesial dalam hidup saya yang selalu 

menemani memberi semangat. 

 

Bapak dan Ibu, terima kasih atas dukungan, nasihat serta motivasi yang diberikan, 

juga tidak pernah lupa mengingatkan untuk beribadah. Penulis tidak akan bisa 

sampai di sini kalau bukan karena doa dan jasa kedua orang tua.  

 

Bapak Akhmad Dahlan, M.Kom., selaku pembimbing terima kasih telah 

memberikan bimbingan Tugas Akhir dari awal hingga akhir pengerjaannya serta 

doanya. 

 

Brand Clothing Haines.CO yang telah bersedia untuk dijadikan objek penelitian. 

Semoga lembaga ini selalu berkembang dan menjadi besar di kemudian hari. 

 

Sahabat-sahabat penulis yang selalu ada di saat apapun. Terutama untuk Dera 

selaku partner Tugas Akhir, yang telah berjuang bersama. Semoga persahabatan 

ini awet hingga di surga kelak. Aamiin. 

 

Teman-teman 15-D3MI-03, terima kasih atas kebersamaannya selama ini, terima 
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INTISARI 

 

 

Pengaruh  teknologi informasi dan komunikasi di zaman sekarang ini 

memiliki pengaruh besar dalam pengenalan suatu produk dan penyebaran 

informasi. Dengan adanya pengaruh dari teknologi maka peyebaran informasi 

mengenai suatu barang atau jasa semakin lebih mudah dan tersampaikan secara 

efektif. 

Media video motion tracking merupakan beberapa solusi yang bagus 

dalam pengenalan suatu produk dalam bentuk visual. Dengan media video motion 

tracking tersebut menghasilkan media gambar, teks , suara (audio). Hasil dari 

video info grafis dengan teknik motion tracking ini diharapkan dapat membantu 

brand clothing Haines.co untuk menyebarkan informasi dari produk yang 

dihasilkan. Dari pembahasan diatas penulis tertarik untuk menyajikan judul : 

Pembuatan Iklan Pada Brand Clothing Haines.co Menggunakan Teknik Motion 

Tracking Sebagai Media Promosi 

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk membantu mem-promosikan dan 

menyebarkan informasi produk dari brand clothing Haines.co kepada masyarakat 

luas. 

Kata Kunci: Media Promosi dan Motion Tracking 
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ABSTRACT 
 

 

 The influence of information and communication technology today has a 

major influence in the introduction of a product and the dissemination of 

information. With the influence of technology, the dissemination of information 

about an item or service is more easily and effectively delivered. 

Motion tracking video media are some good solutions in the introduction 

of a product in visual form. With motion tracking video media, it produces image, 

text, sound (audio) media. The results of the graphic info video with motion 

tracking techniques are expected to help the Haines.co clothing brand to 

disseminate information from the products produced. From the above discussion 

the author is interested in presenting the title: Making Ads On Haines.co Brand 

Clothing Using Motion Tracking Techniques As Promotional Media 

The main objective of this research is to help promote and disseminate 

product information from Haines.co brand clothing to the public 

 

Keyword: Media Promotion, Motion Tracking, English Language  

 


