BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

lan animasi yang di buat

| adafah animasi 2D dan 3D

Kedua nya mempunyai p erlihat dan sudut pandang

nyn. Animasi 2D yang mengpunakan koordinat x dan v. sedangkan animasi 30

menggunakan koordinat x.y, dan z yang memungkinkan terfihat dari sudut
pandang objek secara lebih nvata dan prospekif.

Sedangkan saat ini iklan berbentuk 2D masih di akui sebagai salah satu

cara berpromosi yang paling efektif untuk memasarkan sebuah produk atau jasa



dalam meningkatkan penjualan produk atsupun jasa tersebut. Perkembangan
iklan 2D sangat pesat terbukti saat ini sudah banyak iklan yang menggunakan
efiek 2D, salah satunya menggunakan konsep Motion Graphic. Dalam pembuatan
company profile ini, diharapkan mampu memaksimalkan setiap kelebihan yang
dimiliki oleh Motion Graphic. Pembuatafibiklan dengan Motion Graphic, akan
menjadikan pengunjung febih teturik dengan informasi yang di sampaikan dalam
| penguinjung memahaii pesan yang di sampaikan,
sunjung tetail. dan bisa mengjak dirinys sendin staupun orang
erlangganan di Jogia Host Dengan tertarik nya pembell
pu meningkatkan pemassran produk ataupun jasa ini.
\Oleh Karena itu, penulisan pada tugas akhir ini mengangkat tem anir
oI, eriaaten compony. profile. dalam Swrans TR

diharapkan

1.Bagaimana merancang alur cerita motion graphics dalam pembuatan iklan?
2Bagaimana  mengaplikasikan  tehnik-tehnik  pemanfaatan  software-
softwaremultimedia dalam pembuatan motion graphics?



1.3 Batasan Masalah

Dengan melihat iklan animasi yang ada pada saat ini, maka unfuk
mengembangkan iklan tersebut di buatlah konsep iklan motion graphicyang di
ajukan oleh penulis. Karena banyaknya ruang lingkup permasalahan yang ada,

ugtan iklan mosion grophicsyang




1.5 Manfaat Penelltian

Manfaat yang dapat diperoleh dari adanya penelitian tugas akhir ini antara

Melakukan tanva jawab dengan pemilik atau karyawan Jogja Host secara
langsung tentang manajemen, yanng meliputi, promosi, penjualan, pelayanan.
strategi pemasaran, riset pemasaran, dan lain-lain yang terkait dengan manajemen.



1.7 Sistematika Penullsan

sistematika penyusunan sebagai berikut:

BAB I'V: PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan tentang gambaran umum pembuatan iklan “Jogja
Host™ mulai dari PraProduksi, Produksi, Paskaproduksi.



BABV:  PENUTUP
Bab ini menjelaskan tentang kesimpulan dan pembahasan dan saran-saran
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