BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
CV.Uri Florist yang beralamat di JLKaliurang km.153 Sleman

dapal memperindah ha A jeen memilikt banval
secara ekologis, estetis, psikologis, maupun sosial[1].

CV. Uri Florist adalah perusahaan perfamanan yang sudah jelas visi dan
misimya, bahkan pemimpmnya juga sudah berkompeten dalam bidang
pertamanan, oleh sebab itu kami ingin memperkenalkan CV. Uri Florist
kemasyarakal lewal media promosi berupa iklan yang menggunakan teknik
motion graphic;



1.2 Rumusan Masalah

Dari uraian yang telsh dikemukakan pada latar belakang, maka rumusan
masalah penelitian mi adalah “Bagaimana merancang iklan di media digital agar
dapat diterima dan memudahkan dalam mempromosikan CV. Uri Florist
kemasyarakat luas”.

V. Uri Florist ini di buat dalam durasi 45 detik

menggunakan animasi 203D Motips Graphic.
nggunakan software Adobe Photoshop, Adobe Audition
Fffect, Adobe Premiere Pro dan CorelDraw




1.4  Tujuan Penelitian

Maksud dan Tujuan melakukan penelitian serta menyusun penelitian ini

adalah sebagai berikut :

I, Untuk memenuhi persyaratan mencapai gelar Ahli Madya pada jenjang

2. Bagi Mahasiswa

a. Menemukan metode penuangan gagasan secara efektif dan kompleks
melalui bahasa visual yang tepat.

b. Pembelajaran tentang merancang komunikasi visual untuk mensuksekan

sebuah motion grafik sesuai dengan target perusahaan yang dituju.



Lo Metode Pengumpulan Data

Lo.1  Survey { Observasi
Uri Florist. Agar mendapatkan gambaran penting untuk pembuatan iklan pada CV




L7 Sistematika Penulisan

Penulisan tugas akhir ini dibagi secara sistematika kedalam 3 bab, yaitu:
BABI: PENDAHULUAN
Bab ini berisi latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
penelitian, manfaat penelitinn, pengumpulan data, hingga sistermtika  penulisan
laporan penelitian, hingga jadwal rencany kegintan penelitian.

BAB 1 : LANDAS

3 11 {JAUAN UMUM

menjelaskan kelebihan serta kekurangan iklan terschut me

skukn, saran penggunaan terhadap obyck penclitian dan
pmgmhngmmhlkmmmhﬁl ebih baik dari versi sekarang.

DAFTAR PUSTAKA
Daftar pustaka berisi referensi — referensi yang digunakan pembuatan iklan.

LAMPIRAN
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