
 

i 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN SEBAGAI MEDIA 

PROMOSI PADA CV. URI FLORIST MENGGUNAKAN 

TEKNIK MOTION GRAPHIC 

 

 

 

TUGAS AKHIR 

 

 

 
 

 

 

Diajukan oleh 

Kurniawan Dwi Cahya                 15.02.9188 

 

 

 

PROGRAM DIPLOMA 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN INFORMATIKA 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2018 

 



 

ii 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN SEBAGAI MEDIA 

PROMOSI PADA CV. URI FLORIST MENGGUNAKAN 

TEKNIK MOTION GRAPHIC 

 

 

TUGAS AKHIR 

 

untuk memenuhi sebagian persyaratan  mencapai gelar Ahli Madya 

pada jenjang Program Diploma – Program Studi Manajemen Informatika 

 

 

 

 
 

 

 

 

Kurniawan Dwi Cahya                   15.02.9188 

 

 

 

PROGRAM DIPLOMA 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN INFORMATIKA 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2018 



 

iii 

 

 

 
 

 

 



 

iv 

 

 

  

 



 

v 

 

 

 



 

vi 

 

MOTTO 

“Banyak orang yang bertindak karena takut gagal, padahal tidak bertindak adalah 

kegagalan yang jelas sudah terjadi” 

 

“Lingkungan memang bisa mempengaruhi anda, namun lebih menentukan adalah 

sikap anda sendiri” 

 

“Hidup adalah serangkaian tragedi dengan jeda kebahagiaan yang singkat” 

 

“Jika kamu tidak mampu menerima kekalahan maka kamu tidak akan mampu 

untuk merayakan kemenangan” 

 

-Kurniawan Dwi Cahya- 
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INTISARI 

Pengantar Tugas Akhir ini berjudul “Perancangan dan Pembuatan Iklan 

Sebagai Media Promosi Pada CV. Uri Florist Menggunakan Teknik Motion 

Graphic”. Persaingan dan perkembangan pada bisnis penjualan tanaman, 

khususnya pada bidang pembuatan taman mempunyai persaingan pasar yang 

begitu pesat dan terus berkembang. Kondisi ini menyebabkan semakin 

meningkatnya persaingan perusahaan taman. Salah satu perusahaan taman yang 

ikut bersaing adalah CV.Uri-Florist.  

CV.Uri-Florist adalah penjualan tanaman dengan brand mereknya adalah 

“Uri-Florist”. Kurangnya pemasaran dalam bidang online membuat masyarakat 

tidak mengenalnya. Sehingga perlu dibuat sebuah perancangan promosi yang 

tepat untuk membantu produsen mengenalkan perusahaannya yang mencangkup 

dalam berbagai bidang kepada masyarakat.  

Salah satunya dengan merancang dan membuat video iklan promosi 

penjualan tanaman dengan teknik motion graphic sehingga dapat menguatkan 

pesan yang disampaikan dan menambah nilai estetika dalam iklan tersebut serta 

merancang media promosi penunjang yang efektif dan relevan pada CV.Uri-

Florist untuk mengenalkan jasa pembuatan taman. Tujuan dari perancangan ini 

diharapkan dapat menarik minat konsumen terhadap produk yang dipromosikan 

kepada masyarakat. 

Kata Kunci: Video Iklan, Motion Graphic, Promosi 
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ABSTRACT 

Introduction This final project entitled "Designing Advertising Services 

Garden Making Using Motion Graphic Techniques As Media Promotion". 

Competition and development in the business of selling plants, especially in the 

field of garden manufacture has a market competition so rapidly and growing. 

This condition causes the increasing competition of the garden companies. One of 

the participating park companies is CV.Uri-Florist.  

CV.Uri-Florist is the sale of the plant with its brand name is "Uri-Florist". 

Lack of marketing in the field of online makes people do not know him. So it 

needs to be made a proper promotion design to help manufacturers introduce the 

sale of plants that are covered in various fields to the community.  

One of them by designing a video ad sales promotion plants with motion 

graphic techniques so as to reinforce the message delivered and add aesthetic 

value in the ad as well as designing effective and relevant promotional media on 

CV.Uri-Florist to introduce garden-making services. The purpose of this design is 

expected to attract consumers to the products promoted to the community. 

Keyword: Video Ads, Motion Graphic, Promotion


