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51  Keslmpulan
Berdasarkan Pembuatan Video lklan Sebagai Media Promost Usaha Rumah
Kayu Budi Jaya, diperoleh kesimpulan sebagai berikut:
|. Pembuatanewideo iklan Ussha Rumah Kayu Budi Jaya dilakukan
eni Life Cyele (MDLC)

: cept (Pembuatan Konsep), Design

ancangan - Naskah i Obtaining . Content  Material
(Pengambilan Gambar, dan Caprure), Assemibsly (Compasitine. Editing,
dan Rendering), Testing (Perhitungon Kugsionet)y Disteitution
(Menychar Lusskan).
erdasarkan kuesioner dapat dilihat bshwa seluruh aspek penilaian dari
tampilan dan 80,3% untuk aspek informas.

Rumah Kayu Budi Jaya

mi kateoori sangat

|:l"ﬂ:k.'l.l.lﬂ].lil d ;L:.--- Wil
3. Durasi Video Tk ‘Budi Jaya adalah 30 detik dan
akan di publikasikan di Videotron dan di sebar luaskan melalui media

sosial Instagram.
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X2 Saran

Dalam pembuatan video iklan Usaha Rumah Kayu Budi Jaya ini masih
terdapat banyak kekurangan, untuk itu beberapa hal yang perlu diperhatikan datam
pembuatan video iklan Usaha Rumah Kayu Budi Jaya ini adalah:

I Perancangan konsep yang matang sangat diperlukan agar memudahkan
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