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VII 

MOTTO 

“ Hidup ini memang tidak adil, jadi biasakanlah dirimu. “ 

(Spongebob Squarepants) 

 

“ Semua makhluk hebat dalam satu hal, tapi tidak dalam segala hal. “ 

(Spongebob Squarepants) 

 

“ BERBAHAGIALAH WAHAI PARA TERSEPELEKAN, DENGAN BEGITU KITA 

PUNYA KESEMPATAN BESAR UNTUK MENGEJUTKAN! “ 

(Farid Stevy Asta) 

 

“ Terkadang orang-orang pemalas melihat apa yang orang lain diamkan akan 

bisa menghasilkan sejarah. “ 
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INTISARI 

Indonesia dikenal dengan kekayaan alamnya, tentunya tidak sulit untuk 

menemukan bahan material ini. Kayu bisa menjadi suatu material bangunan yang 

bernilai jual mahal jika diolah dengan benar. Kayu saat ini juga menjadi salah satu 

bahan yang dipertimbangkan untuk menggantikan batu bata sebagai bahan utama 

dalam membangun rumah. 

Beberapa tahun belakangan ini, berbagai terobosan baru di bidang properti 

seperti rumah kayu mulai banyak di lirik oleh para konsumen. Terobosan tersebut 

dibuat untuk mengatasi masalah di sektor properti, khususnya backlog atau 

ketimpangan terhadap kebutuhan rumah. Dari sekian banyak inovasi properti, 

teknologi rumah kayu menjadi salah satu pilihannya, karena salah satu teknologi 

rumah kayu mampu menghemat biaya pembangunan properti.   

Dalam hal ini tentunya untuk mendapatkan pasar memerlukan usaha untuk 

bersaing dengan pengusaha lainnya. Dengan adanya media promosi ini, kita 

bertujuan untuk mendorong Usaha Rumah Kayu Budi Jaya lebih masuk kedalam 

pasar dan mendapatkan banyak peminat. 

 

Kata Kunci: Kayu, Iklan, Media Promosi 
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ABSTRACT 

Indonesia is known for its natural wealth, certainly not difficult to find this 

material. Wood can be a valuable building material if it is processed properly. 

Wood is now also one of the materials considered to replace bricks as the main 

ingredient in building a house.  

In recent years, various new breakthroughs in the field of property such as 

wooden houses began many ogled by consumers. The breakthrough was made to 

address the problems in the property sector, especially the backlog or inequality to 

the needs of the home. Of the many innovations of property, wooden home 

technology becomes one of the options, because one of the wooden house 

technology can save the cost of property development.  

In this case of course to get the market requires business to compete with 

other entrepreneurs. With this media campaign, we aim to encourage Wood House 

Budi Jaya business more into the market and get a lot of devotees. 

 

Keyword: Wood, Advertisement, Media Promotion  


