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“Yakinlah kau bisa dan kau sudah separuh jalan menuju ke sana” 
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INTISARI 

Teknologi informasi saat ini telah berkembang pesat, dimana hampir 

semua bidang aplikasi bisnis telah memakai sistem informasi, sehingga mampu 

memajukan dan mengembangkan usaha dengan baik.  

Multimedia merupakan salah satu sarana yang tepat untuk mempermudah 

menyampaikan suatu informasi, karena multimedia dapat menghasilkan sesuatu 

menjadi lebih menarik. Salah satunya dapat digunakan untuk pembuatan company 

profile. Penyampaian informasi yang digunakan oleh Toko Spareparts dan 

Bengkel Rossy Motor masih menggunakan cara yang sedeharna, yaitu penyebaran 

brosur, buku company profile dan pemasangan spanduk. 

 Sehingga penyebaran informasi kurang optimal. Dengan menggunakan 

company profile berbasis motion graphic ini diharapkan dapat menjadi media 

informasi dan sarana promosi yang lebih efektif kepada masyarakat. 

 

Kata kunci: Motion Graphic, informasi 
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ABSTRACT 
Information technology is now growing rapidly, where almost all fields of 

business applications have used information systems, so that they can advance 

and develop their business well. 

 Multimedia is one of the right tools to facilitate conveying information, 

because multimedia can produce something more interesting. One of them can be 

used for making company profiles. Submission of information used by the Rossy 

Motor Shop and Repair Shop still uses the same method, namely brochure 

distribution, company profile book and banner installation.  

So that the dissemination of information is not optimal. By using this 

motion graphic-based profile company, it is hoped that it can become a medium 

of information and a more effective means of promotion to the public. 
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