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MOTTO 

“Proses sama pentingnya disbanding hasil. Hasilnya nihil tak apa, yang penting 

sebuah proses tellah dicanangkan dan dilaksanakan” 

(Sudjiwo Tejo) 

“Jangan bersyukur karena melihat ke bawah, tapi bersyukurlah dengan apa yang 

kamu rasakan” 

(Ajad) 

"if you want to shine like sun first you have to burn like it"  

(Adolf Hitler) 

"Even if we stand alone we must never hide. For in our hearts there is a sense of 

pride" 

(Skrewdriver)  
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INTISARI 

Perkembangan teknologi di Indonesia saat ini cukup pesat, begitu juga 

dalam hal perdagangan dan pemasaran. Banyak dari perusahaan yang memulai 

bisnisnya dengan melakukan pemasaran secara online melalui media sosial. Tidak 

hanya itu, penggunaan sistem penjualan E-Commerce pun saat ini dilirik sebagai 

sistem penjualan yang efektif bagi beberapa usaha menengah keatas.  

Pada usaha Kopi Gucialit, sistem yang digunakan masih dikatakan sangat 

manual, dikarenakan menggunakan sistem yang sepenuhnya dilakukan oleh 

manusia langsung, mulai dari proses promosi, pemasaran, transaksi hingga 

pembukuan. 

Oleh sebab itu dibutuhkan suatu sistem yang diharapkan dapat membantu 

proses berjualan dari pihak Kopi Gucialit, mulai dari proses pemasara hingga tahap 

transaksi. Perancangan aplikasi penjualan berbasis website ini dapat digunakan 

sebagai media alternatif untuk bertransaksi daripada harus memasarkan sendiri 

secara manual ke toko-toko atau membagikan melalui media social. Dengan adanya 

sistem ini pelanggan bisa melakukan pemesanan hingga transaksi produk secara 

online dengan memanfaatkan jaringan internet di sekitar. 

Kata kunci: Website, E-Commerce, transaksi, penjualan, Kopi Gucialit.  
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ABSTRACT 

The development of technology in Indonesia is currently quite rapid, as well 

as in terms of trade and marketing. Many companies start their business by 

marketing online through social media. Not only that, the use of the E-Commerce 

sales system is currently considered as an effective sales system for some medium 

and above businesses.  

In the Gucialit Coffee business, the system used is still said to be very 

manual, because it uses a system that is fully carried out by humans directly, 

ranging from the promotion process, marketing, transactions to bookkeeping. 

Therefore we need a system that is expected to help the process of selling 

from Kopi Gucialit, starting from the marketing process to the transaction stage. 

The design of this website-based sales application can be used as an alternative 

medium for transactions rather than having to market itself manually to stores or 

share via social media. With this system, customers can place orders up to online 

product transactions using the internet network around. 

Keywords: Website, E-Commerce, transactions, market, Kopi Gucialit. 
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