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INTISARI 

 

Video profil pada dasarnya adalah salah satu cara mempromosikan sebuah 

perusahaan atau lembaga dengan memberikan segala informasi yang bertujuan 

menarik minat dan mendapatkan kepercayaan dari publik. Sekolah sebagai 

lembaga pendidikan juga sudah menggunakan video profil sebagai salah satu 

sarana promosi. 

Sekolah Menegah Atas (SMA) UII Yogyakarta adalah sekolah dengan 

konsep pendidikan yang sama dengan sekolah pada umumnya. Saat ini, media 

promosi yang digunakan SMA UII Yogyakarta adalah pamflet, brosur, dan 

spanduk yang dirasa sudah cukup bagus dalam menampilkan profil sekolah 

tersebut. Akan tetapi, banyak informasi yang membutuhkan ilustrasi-ilustrasi 

gerak yang tidak bisa dijelaskan melalui live shoot seperti kurikulum, metode 

pembelajaran yang digunakan dan program kerja sekolah yang menjadi 

keunggulan dari SMA UII Yogyakarta dibanding dengan sekolah lain. 

Dari masalah tersebut, pihak SMA UII Yogyakarta merasa perlu membuat 

sebuah video company profil sebagai media promosi. Untuk menjawab 

permasalahan tersebut maka peneliti akan membuat video profil untuk 

memvisualisasikan informasi-infrmasi sekolah. Sebagai media publikasi, video 

profil yang dibuat akan dipublikasikan melalui Youtube dan Instagram supaya 

semua pihak dapat mengakses video profil melalui internet. 

Kata kunci: video profil, SMA UII Yogyakarta. 
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ABSTRACT 

 

 

Video profiles are basically one way to promote a company or institution by 

providing all information aimed at attracting interest and gaining trust from the 

public. Schools as educational institutions have also used video profiles as a 

means of promotion. 

Upper Middle School (SMA) UII Yogyakarta is a school with the same 

educational concept as schools in general. At present, the promotional media 

used by UII Yogyakarta High School are pamphlets, brochures, and banners that 

are considered to be good enough in displaying the school's profile. However, a 

lot of information requires motion illustrations that cannot be explained through 

live shoots such as the curriculum, learning methods used and school work 

programs which are the hallmarks of Yogyakarta UII High School compared to 

other schools. 

From this problem, the UII Yogyakarta High School felt the need to make a 

company profile video as a promotional media. To answer this problem the 

researcher will make a profile video to visualize school information. As a 

publication media, the profile videos made will be published via Youtube and 

Instagram so that all parties can access the profile videos through the internet. 

Keywords: profile video, Yogyakarta UII High School. 


