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L.1. Latar Belakang Masalah

tracking untuk media promoesi pada osz store. Multimedia membenkan

usaha sebidang membuat mereka semakin dituntut untuk memasarkan produknya
secara kreatif: Selama il promosi Parolos masih sebatas media cetak, menjadi

sponsor dievent tertentu dan melalui instopram akan tetapi respon masyarakat
masih belum maksimal. Parolos belum pernah mempromosikan produknya dalam

bentuk video di instagram yang sebenamyn mempunyai potensi promosi yang



el

menjanjikan pada era modern ini. Fadlowers pada instagram parolosid yang
cukup banyak merupakan peluang iklan atau promosi untuk dilihat dan membeli
produk dari Parolos.
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dimainkan berurutan secara berkesinambungan. Stop motion digunakan dalam
video untuk menampilkan varian warna produk pakaian vang akan dipromosikan
sehingga menjadikan media informasi tersebut lebih kreatif dan menarik
masyarakat untuk melihat media informasi ini. [4]



Sedangkan menggunakan teknik motion tracking  adalah  melacak
pergerakan obyek dan kemudian menerapkan data pelacakan untuk gerakan yang
ke objek seperti lapisan lain atau kontrol efek point-to membuat komposisi di
mana gambar dan efek mengikuti gerakan lain. Penerapan motion tracking dalam
video untuk memberi detail dari peoduk pakaian. Diharapkan mampu

1 Parolos  umiuk mendukung

1.3. Baiasan Masalah

I. Informasi pembuatan media

promosi Parolos menggunakan teknik Stop Motion dan Motion Tracking.

2. Hasil dari pembuatan media informasi berupa video ini akan di share di
Instagram berdurasi 59 detik.

3. Isi media promosi berisi tentang produk Parolos.



4, Teknik yang digunakan dalam pembuatan media promosi adalah Stap
Mation dan Mation Tracking.

5. Faftware vang akan digunakan adalsh Adobe Afier Effecr €56 dan
Adobe Premicr CS6.

6. Format video MP4 dengan resalusi 1280 x 720 pixel.

Pengamatan secarn langsung mengenai parolos vang akan dipromosikan
dimedia iklan serta data tentang parolos. Mengadakan pencatatan secara sistematis
tentang hal-hal tertentu yang diamati untuk mendapatkan data vang akurat, maka
dari itu penulis melakukan Observasi baik melalui account sosmed yang dimiliki
Parolos yaitu instagram juga secara langsung dengan mendatangi toko Parolos.



1.5.2 Metode Kearsipan/Documentation
Merupakan teknik pengumpulan data dengan melakukan pengkajian
beberapa sumber referensi tertulis. antara lan. buku-buku yang relevan dan

sumber-sumbar internet, untuk mendapathan data dan informasi yang dibutuhkan

dalam pembuatan vidéo perikianan’yan ikan ¢

1.53

& Snjmnm (2004) dalam bukunya yang berjudu

- Pemasaran

1. Pra-Produksl
Pra-produksi adalah tahap semiia peketjadn dan aktivitas yang terjadi
sebelum multimedia komersial diproduksi secara nyata. Perencanaan
secara baik sebelum diproduksi dapat menghemat biays yung
dikelsarkan pemesan multimedia komersil, Hal inilah manfaat utama
tahap pra-produksi.



2. Produksi
Tahap produksi adalah periode selama multimedia diproduksi secara
komersial. Pada tohap ini syuting dilakukan, suara dirckam,
pencahayaan diatur dan kamera dipilih,

Dalam bab ini akan mengurmkan tentang, pengertian dari sistem
periklanan, pengenalan software yang digunakan.
BAB 111 TINJAUAN UMUM
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organisasi, serta data-data lainya vang diperoleh dari Parolos yang kami jadikan
sebagai objek penelitian untuk Tugas Akhir.

BAB IV PEMBAHASAN
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