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INTISARI 
 

 Teknologi informasi telah menjadi pokok dalam kehidupan sehari-hari, 

maka informatika media yang baik diperlukan untuk membantu kelancaran dalam 

mendapatkan informasi.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa potensi wisata di Jogja dan 

sekitarnya sangat berkembang pesat, dengan adanya Syahara Trans Wisata Jogja 

ini pemilik menciptakan jasa biro tersebut sebagai alat transportasi untuk 

memenuhi kebutuan konsumen.  

 Namun, permasalahan yang sering dihadapi adalah bagaimana cara untuk 

mengembangkan jasa tersebut. Disini penulis mencoba memecahkan masalah dan 

mencari solusi dengan pembuatan iklan pada Syahara Trans Wisata Jogja dengan 

teknik live shoot dan motion graphic. Agar informasi bisa di pahami oleh 

konsumen secara efektif dengan adanya video iklan tersebut. 

 

Kata Kunci : Syahara Trans Wisata Jogja, Video 
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ABSTRACT 

 Information technology has become a staple in everyday life, so good 

media informatics is needed to help smooth information. 

 The results of the study show that the tourism potential in Jogja and its 

surroundings is very rapidly developing, with the existence of the Jogja Trans 

Tourism Scholarship the owner creates the services of the bureau as a means of 

transportation to meet consumer needs. 

 However, the problem often faced is how to develop these services. Here 

the author tries to solve the problem and find a solution by making an ad on the 

Jogja Trans Tourism Shahara with live shoot techniques and motion graphics. So 

that information can be understood by consumers effectively with the video ad. 

 

Keyword : Jogja Tour Syahara , Videos 

 

 

 

 

 


