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Perkembangan teknologi informasi begitu pesat dan dapat dimanfaatkan
untuk mendapatkan keuntungan dalam berbagai bidang salah satunya adalah
dibidang periklanan, khususnya periklanan dalam bentuk video [1]. Bagi sebuah
perusahan itu sangat diperlukan untuk memasarkan dan mempromosikan apa yang

Berdasarkan lator belakang maka di otas dapat dirumuskan sebuah
permasalahan yaitu “Bagaimana membuat sebuah video iklan Hamzah Batik
Yogyakarta sebagai media informasi menggunakan tenik five shoot dan Motion
graphicT”.



1.3.  Batasan Masalah
Agar penulisan penulisan ini lebih terarah, maka penulis akan memberikan
batasan masalah yang akan dibahas sehingga hal ini tidak menyimpang dari tujuan
yang hendak dicapai yaitu :
1. Pencliatian dilskukan pada Hamzah Batik-Yogyakarta.
i Jdan Motion grophic dalam

1.5.1. Bagl Penulls

L. Menjadi sarona pencrapan wawasan mengenai metode Live Shoot dan
Mation graphic untuk mendapatkan hasil video yang maksimal.
2. Memberikan wawasan baru dalam multimedia khususnya mengenai



3. Menjadi sarana pembelajaran bagi penulis agar dimasa mendatang agar
penerapan teknik serupa dapat lebih baik dari sebelumnya.

1.52. Bagl Hamzah Batlk Yogyakarta

. Menjadi referensi Hamza Batik Yogyakarta sebagai media iklan

tertentu. Penulis menggunakan wawacara semi-struktural, dimana pelaksanan
wuwancara lebih bebas, dan bertwjuan untuk menemukan pemasalahan secara
lebih terbuka dintana responden dimintai pendapat dan ide-idenya [35].



B.  Metode Studi Pustaka

Studi pustaka adalah mempelajari berbagai buku referensi serta hasil
penulisan sebelumnya yang sejenis yang berguna untuk mendapatkan landasan
teorimengenal masalah yang akan ditefit [6].




C.  Tahapan Pasca Produksl

Pasca produksi merupskan tahapan akhir dari keseluruhan proes
pembuatan video iklan, pasca produksi meliputi :
|. Editing video dan Audio.

Bab V Penutup, berisi hasil pembahasan yang dapat menjawab rumusan
masalah,
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